Regulamin Konkursu fotograficznego "Hale Targowe w Gdyni - Zakupy z ludzkg twarzg 2025"

v

§1
Postanowienia ogdlne
Niniejszy regulamin (,,Regulamin”) okresla warunki i zasady przeprowadzenia Konkursu
fotograficznego - ,, Konkurs” oraz wyboru zwyciezcow w Konkursie.
Organizatorem Konkursu jest Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o0.0. ul. Armii Krajowej 24, 81-
372 Gdynia, KRS 0000343845, NIP 586 224 27 78. zwana dalej ,,Organizatorem”.
Konkurs odbywa sie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.

§2
Zasady Konkursu:

. Celem Konkursu jest wizerunkowe przedstawienie kreatywnych realizacji na temat

"Zakupy z ludzka twarzg na Halach Targowych w Gdyni", w tym prac prezentujacych
handel na Placu Targowym, Halach rybnych, Hali Ptaskiej, Hali tukowej, a wiec prac
obrazujgcych handel na hali, zakupy w bliskiej relacji z kupcem, a takze same postacie -
portrety sprzedawcow Hali Targowej w Gdyni.

Wazng cechg oceny prac bedzie - pomyst artystyczny lub/i koncept reporterski, spdjnosé,
kompozycja prac oraz zgodnos$é z tematem.

Organizator powotuje jury Konkursu (,Jury"), ktérego zadaniem jest nadzér nad
prawidtowym przebiegiem Konkursu oraz wytonienie zwyciezcow.

Udziat w Konkursie jest bezptatny.

Konkurs ma charakter otwarty

Do Konkursu mozna nadsytaé prace w nastepujgcych kategoriach:

o SH- "Smaki Hal" - zdjecia z ujeciem asortymentu kupcéw hal - sezonowej oferty
handlowej, ze szczegélnym uwzglednieniem - ,daréw lasu i natury”, a takze
produktédw rzemieslniczych, opartych o tradycyjne receptury z regionu Pomorza
i pochodzacych z lokalnych gospodarstw. Ujecie kulinarnej oferty handlowej hal
z podkresleniem jej réznorodnosci.

o OH- "Oblicza hal" - portrety kupcdéw, sprzedawcéw, ludzi, klientéw, artystéw-
spotkanych na hali, pracujagcych na hali, kontakt cztowieka z cztowiekiem -
podkreslajagcy wartos¢ emocjonalng momentu zakupu, rozméw z kupcami,
sprzedawcami; réwniez portrety przedstawione w nieoczywisty sposdb, nie zawsze
dostowny i na pierwszy rzut oka dostrzegalny (artefakty/ przedmioty zwigzane
z handlem, halg, jej asortymentem i codziennoscig)

o PH- ,Praca na hali” - kadry obrazujace prace zwigzang z handlem na halach, zdjecia
z wydarzen/imprez kulturalnych oraz innych organizowanych w przestrzeni obiektu
eventach, réwniez wydarzen odbywajgcych sie w podziemiach hal oraz okolicy;
uchwycenie tematyki i specyfiki wydarzenia. Zdjecia w kategorii fotografii
reportazowej.

o AH- ,Architektura hal”- zdjecia ukazujgce architekture hal, jej przestrzeni, detalu
architektonicznego lub wnetrza, ukazanie hal z réznej perspektywy, gra swiatfocieni
w architekturze, fotografie bryt, detali, wnetrz.

o AN- ,Architektura hal noc3”- zdjecia ukazujgce architekture hal w porze nocnej.
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Kazde zdjecie moze by¢ zgtoszone do Konkursu tylko w jednej kategorii. Uczestnik moze
nadestac do 3 zdje¢ w kazdej z kategorii.

Zdjecia nadestane na Konkurs mogg by¢ wykonane w technice czarno-biatej lub kolorowe;j.
Prace nadsytane na Konkurs muszg spetnia¢ nastepujace wymogi techniczne:

- format pliku JPG bez kompresji, rozdzielczos¢ 300 dpi.

Przystepujac do Konkursu uczestnik potwierdza swoje prawa autorskie do nadestanych
prac, uznaje niniejszy regulamin, udziela Organizatorowi prawa do upublicznienia imienia
i nazwiska uczestnika, a takze do nieodptatnego wykorzystywania nadestanych prac (w tym
fotografii) w celach promujgcych idee "Zakupdéw z ludzka twarzg" - handlu i kupcéw
na Halach Targowych w Gdyni, na nastepujgcych polach eksploatacji: w Internecie oraz
w dowolnej przestrzeni wystawienniczej, w mediach, w materiatach drukowanych
i cyfrowych. Zezwolenie ma charakter nieodwofalny i nie jest ograniczone terminem oraz
moze by¢ wykorzystywane wielokrotnie. Organizator konkursu ma obowigzek
podpisywania prezentowanych prac nazwiskiem autora.

Nadestanie fotografii na Konkurs jest réwnoznaczne z zapewnieniem Organizatora
Konkursu o tym, iz utwdr nie narusza praw o0sob trzecich, a w szczegdlnosci
rozpowszechnienie utworu nie bedzie prowadzito do naruszenia prawa do ochrony
wizerunku oséb przedstawianych na fotografii albowiem utwér spetnia wymogi okreslone
w artykule 81 ustawy o ochronie praw autorskich i prawach pokrewnych
(Rozpowszechnianie wizerunku wymaga zezwolenia osoby na nim przedstawionej. W braku
wyraznego zastrzezenia zezwolenie nie jest wymagane, jezeli osoba ta otrzymata
umodwiong zapfate za pozowanie. Zezwolenia nie wymaga rozpowszechnianie wizerunku:
osoby powszechnie znanej, jezeli wizerunek wykonano w zwigzku z petnieniem przez nig
funkcji publicznych, w szczegdlnosci politycznych, spotecznych lub zawodowych lub osoby
stanowigcej jedynie szczegdt catosci takiej, jak zgromadzenie, krajobraz, publiczna impreza).
W przypadku wystgpienia przeciwko Organizatorowi Konkursu z roszczeniami w zwigzku
z naruszeniem w wyniku publikacji utworéw konkursowych praw oséb trzecich,
Organizatorowi Konkursu przystuguje roszczenie regresowe w stosunku do uczestnika
Konkursu, ktéry nadestat prace nie spetniajgce wymogdw okreslonych w pkt. 12.

Zdjecia zgtoszone do Konkursu muszg by¢ opisane bez uzycia imienia i nazwiska autora,
w sposéb umozliwiajacy jednoznaczng identyfikacje zdjecia z godtem autora, czyli
tymczasowym pseudonimem artystycznym:

e (Oznaczenie musi sie sktadac¢ z godta (4 rdzne litery), numeru pracy oraz symbolu
kategorii, na przyktad oznakowania prac dla godta ,AXZY”: AXZY_01_SH,
AXZY_02_OH, AXZY_03_PH

e Kategorie i oznaczenia: SH- "Smaki Hal", OH- "Oblicza hal", PH- ,Praca na hali”, AH-
»Architektura hal”-

Kolejno ponumerowane i podpisane godtem fotografie konkursowe, nalezy przestac
poprzez wetransfer (wetransfer.com- portal pozwalajgcy na bezpieczne i bezptatne
przesytanie plikdw i folderéw do 2GB) na adres: konkurs@arg.gdynia.pl lub dostarczy¢ na
nosniku cyfrowym np. pendrive, do siedziby biura konkursowego tj. Agencja Rozwoju
Gdyni Sp. z 0.0., Pl. Grunwaldzki 2, pok. 0.01, 81-372 Gdynia.

Wraz ze zgtoszeniem zdje¢ do Konkursu, ich autor musi dofgczy¢ czytelnie wypetniong,
karte zgtoszeniowg Konkursu. Karta zgtoszeniowa dostepna jest na stronie internetowej
Organizatora: https://arg.gdynia.pl/do pobrania.html oraz pod linkiem:
https://tinyurl.com/47psyxf3 (uzupetnij, pobierz i dotacz do zgtoszenia)

W Konkursie mogg braé¢ udziat wytgcznie osoby petnoletnie.
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Zgtoszenia do Konkursu mozna rdwniez nadsyta¢ pocztg na adres:

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0.0.

Pl. Grunwaldzki 2, pok. 0.01

81-372 Gdynia z dopiskiem na kopercie ,Konkurs Fotograficzny Hale Targowe” lub
dostarczy¢ osobiscie w zamknietej kopercie z dopiskiem ,Konkurs Fotograficzny Hale
Targowe” do biura projektowego Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z o0.0. pl. Grunwaldzki 2
(parter) budynek Gdynskiego Centrum Filmowego w godzinach pracy 9.00 - 15.00 od
poniedziatku do pigtku.

Do Konkursu zostang dopuszczone prace spetfniajgce  wymogi  regulaminu
i nadestane/dostarczone na wskazany adres do dnia 21.11.2024 r. (liczy sie data stempla
pocztowego)

Sposrod wszystkich nadestanych prac Jury wybierze najlepsze prace konkursowe. Decyzje
Jury konkursu sg ostateczne.
83
Nagrody

. Jury przyzna nastepujace nagrody:

a) | nagroda w kategorii " Smaki Hal":
- 300 zt + voucher 200 zt do jednej z gdynskich restauracji
b) 1 nagroda w kategorii " Oblicza Hal”:
- 300 zt + voucher 200 zt do jednej z gdynskich restauracji
c) I nagroda w kategorii " Praca na hali”:
- 300 zt + voucher 200 zt do jednej z gdynskich restauracji
d) I nagroda w kategorii " Architektura Hal”:
- 300 zt + voucher 200 zt do jednej z gdynskich restauracji
inne nagrody pozaregulaminowe dla oséb wyréznionych - o ktérych przyznaniu
zadecyduje Jury oraz Organizator konkursu
Laureaci Konkursu i wyrdznieni zostang powiadomieni telefonicznie i mailowo, réowniez
o terminie i miejscu odbioru nagrdd. Lista zwyciezcéw i wyrdznionych zostanie ogtoszona
na stronie internetowej Organizatora.

84
Postanowienia koricowe
Organizator jest odpowiedzialny za przeprowadzenie Konkursu i jego prawidtowy przebieg.

. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem obowigzujg przepisy prawa.

Organizator konkursu nie bierze odpowiedzialnosci za ewentualne uszkodzenie
lub zaginiecie prac przesytanych pocztg (prace uszkodzone nie bedg braty udziatu
w konkursie).
Regulamin Konkursu oraz wyniki beda dostepne dla wszystkich zainteresowanych
na stronie Organizatora oraz Hal Targowych:

a. www.arg.gdynia.pl, zaktadka ,,do pobrania”

b. www.haletargowegdynia.pl

c. w biurze Organizatora.
W Konkursie nie mogg braé¢ udziatu pracownicy Organizatora, cztonkowie Jury ani ich
rodziny.

§5
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Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27

kwietnia 2016 r. informujemy, iz:

1.

Administratorem danych osobowych uczestnikéw konkursu jest Agencja Rozwoju Gdyni
Spoétka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg przy ul. Armii Krajowej 24, 81-372
Gdynia;

Dane osobowe uczestnikdw konkursu przetwarzane bedg na potrzeby realizacji konkursu
fotograficznego ,Zakupy z ludzkg twarzg” organizowanej przez Administratora, tj.
na podstawie art. 6 ust 1 pkt a) b) i f) ogdlnego rozporzadzenia o ochronie danych
osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.,

Podanie przez uczestnikdéw konkurséw danych osobowych jest dobrowolne, jednakze
odmowa udostepnienia danych jest réwnoznaczna z brakiem mozliwosci udziatu
w konkursie.

Podane przez uczestnikow konkurséw dane osobowe beda udostepniane nastepujgcym
odbiorcom: podmiotom upowaznionym na podstawie powszechnie obowigzujgcych
przepisdw prawa lub na podstawie umowy powierzenia przetwarzania danych osobowych,
Gminie Miasta Gdyni, dane osobowe w postaci wizerunku uczestnikéw konkurséw
zarejestrowanego na zdjeciach i filmach wykonanych podczas konkursu bedg udostepniane
na stronie internetowej Administratora oraz profilu Administratora prowadzonym
na portalu spoteczno$ciowym Facebook.

Podane przez uczestnikdw konkurséw dane osobowe beda przekazywane do panistw
trzecich zgodnie z zasadami ochrony danych osobowych portalu spotecznosciowego
Facebook.

Uczestnicy konkursow majg prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich
sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych,
prawo whniesienia sprzeciwu, prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie bez
wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody
przed jej cofnieciem,

Uczestnicy konkurséw majg prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego, gdy uznajg,
iz przetwarzanie danych osobowych ich dotyczacych narusza przepisy ogolnego
rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.

Dane osobowe uczestnikdw konkurséw beda przechowywane przez okres realizacji
konkursu, dane osobowe w postaci wizerunku zarejestrowanego na zdjeciach i filmach
wykonanych podczas trwania konkursu bedg przetwarzane do czasu cofniecia zgody przez
uczestnika konkursu.

Dane osobowe uczestnikdw konkurséw nie bedg przetwarzane w sposdb zautomatyzowany
w tym réowniez w formie profilowania.



