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MODULY SZKOLENIOWE

12-13 czerwiec 2010r.

Szkolenie 1:

» Sprzedaz i wspomaganie sprzedazy przez Internet
dla sektora turystyki ”

OPIS SZKOLENIA:

Internet jest jednym najtanszych medium dotarcia do Klienta i elementem codziennosci
niemal kazdego z nas — wykorzystaj to!

W dzisiejszych czasach, w pedzie wydarzen i wielu mozliwosci promocyjnych zapominamy
o jednym z najtanszych medium dotarcia. Internet — z jednej strony wielka encyklopedia
informacji, z drugiej tak samo wielki ,$Smietnik”. Internet stat sie elementem codziennosci
niemal kazdego z nas, dlatego tym bardziej powinno nam zaleze¢ na jak najlepszym
wykorzystaniu tego kanatu komunikacji do wspomagania sprzedazy. Warto zatem przyblizy¢
ciekawe rozwigzania, ktére nie zawsze wigzg sie z wielkimi budzetami, a czesto koncentruja
sie na przejrzystosci i wiarygodnosci informacji. Inne, te ktorych celem jest wywotanie
konkretnych emocji czy interakcji pomyslane sg i zaprojektowane w sposéb niebanalny
i same w sobie bardzo czesto stanowig atrakcje dla internautéw. W ramach szkolenia
poznacie Panstwo techniki pozwalajgce wykorzysta¢ INTERNET jako bardzo efektywne
medium sprzedazy i wspomagania sprzedazy dla sektora turystyki.
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Szkolenie 2:
»Marketing narracyjny”

OPIS SZKOLENIA:

Wiekszo$¢ z nas z pewnoscig styszata o tzw. technikach pamieciowych. Naukowcy
w przeprowadzonych przez siebie badaniach odkryli, iz jedng z najskuteczniejszych metod
zapamietywania okreslonych stéw jest stworzenie opowiadania, w ktére stowa te
wpleciemy, szczegdlnie jesli postaramy sie, by byto ono interesujgce i posiadato zabarwienie
emocjonalne. Czy zatem wykorzystujgc ,magie” opowiesci, zastepujgc suche fakty
zapadajgcg w pamieé historig jestesmy w stanie wzbudzi¢ w innych zainteresowanie
produktem, ustugg, miastem czy regionem? Okazuje sie, ze tak i to bardzo skutecznie, jesli
tylko kierujemy sie Scisle okreslonymi regutami...

Celem szkolenia bedzie poznanie Marketingu Narracyjnego i umiejetno$¢ wprowadzenia w
zycie jego zasad w tworzeniu Marki. Szkolenie bedzie sktadato sie z dwodch czesci —
wprowadzenie w temat narracji i jezyka symboli oraz ksztattowanie praktycznych
umiejetnosci marketingu narracyjnego.

Niektore zagadnienia i tematy poruszane w czasie szkolenia:
=> basnie, legendy, mity, literatura, kino — czyli dlaczego dobre historie zmieniajg $wiat
=>» czym jest marketing narracyjny? — czyli jak stworzy¢ historie
=>» jakie cechy ma historia, ktorg pamietamy?
=>» sztuka budowanie skutecznych narracji, "myslenia marketingiem narracyjnym"
=>» jak wykorzystac "opowies¢" do tworzenia Marki?

=>» dlaczego konwencjonalna reklama nie ma wiekszego sensu?
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