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Gdynia, 19 luty 2010 r.

Szanowni Paristwo,

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. ma za sobg pierwszy rok od powstania i rozpoczecia dziatalnosci.
Zarejestrowana 19 lutego 2009 spotka prawa handlowego ze 100 % kapitatem Miasta Gdyni
rozpoczeta swoja dziatalnos¢ w kwietniu 2009 roku.

W okresie dziewieciu miesiecy Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. zainicjowata powstanie i wdrozenie
kilkunastu projektéw stuzgcych rozwojowi Gdyni i zgodnych z ideg powotania Agencji. Ponadto w
2009 roku Agencja ztozyta 10 wnioskéw o dofinansowanie ze $rodkdw unijnych projektow:
szkoleniowych, edukacyjnych, ekologicznych, turystycznych i informatycznych.

O rozwoju Miasta decydujg trzy czynniki: Ludzie, Idee, Zasoby. Zadaniem Agencji w roku 2009 byto
przede wszystkim zintegrowanie powyzszych czynnikdw na rzecz rozwoju Gdyni. W krétkim czasie
udato sie zbudowacd nieliczny, zaledwie czteroosobowy zespét pracownikdw Agencji oraz dobrg,
sprawdzong grupe wspotpracownikow Agencji, stworzy¢ idee i zgromadzi¢ zasoby, podjgé wspotprace
z szeregiem instytucji, tak w kraju, jak i za granica.

Ponizej pragne przedstawi¢ Panstwu efekty prac podjetych przez Agencje Rozwoju Gdyni w 2009
roku.

Anna Somorowska

Prezes Zarzadu
Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0.0.
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1. O SPOLCE

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. zostata utworzona jako spotka jednoosobowa z wytgcznym
udziatem Gminy Gdynia. Celem zawiqzania tego podmiotu prawa handlowego jest wszechstronne

wspieranie rozwoju Miasta Gdyni poprzez swiadczenie ustug na rzecz wspdlnoty samorzgdowe;j,
kreowanie wizerunku Miasta i realizowanie projektow w obszarach gospodarka — kultura —
turystyka, ze szczegoélnym naciskiem na zrownowazone podnoszenie jakosci Zycia mieszkancow.

Decyzje o utworzeniu spotki prawa handlowego Agencji Rozwoju Gdyni podjeto podczas XXV Sesji
Rady Miasta w dniu 19 listopada 2008r., na ktorej to przyjeto Uchwate XXV/600/08 Gdyni w sprawie
utworzenia przez Gmine Gdynia spétki o nazwie ,Agencja Rozwoju Gdyni spdtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig.” Podstawg powotania Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. byto m.in. przyjecie
przez Rade Miasta Gdyni programu rozwoju gminy Gdynia zawartym w dokumencie ,Strategia
Rozwoju Gdyni” (uchwata Nr XLI/744/98 z dn.28.01.1998r. z pdzniejszymi zmianami).

Spotka Agencji Rozwoju Gdyni zostata utworzona na podstawie Aktu Zatozycielskiego Spotki z
ograniczong odpowiedzialnoscig dokonanego przez dziatajgcego w imieniu Gminy Miasta Gdynia
Prezydenta Miasta Gdyni zawartego w dniu 31 grudnia 2008r.

Rejestracja spotki w KRS nastgpita 19 lutego 2009r., a praktyczng dziatalno$¢ Agencja Rozwoju
Gdyni Sp. z 0. 0. rozpoczeta od kwietnia 2009r.

W obszarze funkcjonowania Spoétki przyjete zostaly priorytety rozwoju Miasta Gdyni m.in. w
aspektach:

- przestrzeni, rozumianej jako kreowanie wysokiej jakosci zycia (przyroda, krajobraz, urbanistyka,
architektura);

- mieszkancéw, poprzez podnoszenie jakosci zycia mieszkancéw, wiedzy i kwalifikacji Gdynian;

- gospodarki, poprzez restrukturyzacje i unowocze$nienie gospodarki oraz wzrost potencjatu
gospodarczego Miasta i budowanie relacji pomiedzy biznesem, a naukg stuzacg podnoszeniu
efektywnosci gdynskiej gospodarki.

Podstawy prawne zawigzania Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. zawarte w uchwale, pozwalajg na
realizacje celdw strategicznych Spoétki, definiowanych, jako:

- zbudowanie zintegrowanej, unikalnej oferty Miasta w oparciu o zasoby i walory kulturalne,
turystyczne, spoteczne i gospodarcze;

- zbudowanie skutecznej organizacji dziatajgcej na linii wnetrze — otoczenie rynkowe, pozycjonujace
Gdynie jako miasto znane i rozpoznawalne na Swiecie oraz przyjazne mieszkarnicom;
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- zbudowanie relacji na linii miasto — biznes — nauka, w celu stymulowania proceséw rozwoju Gdyni
jako os$rodka wzrostu gospodarczego;

- podjecie préby zintegrowania prac i dziatan na platformie informacyjno-edukacyjnej na rzecz
wspotpracy sSrodowisk realizujgcych wdrazanie Strategii Rozwoju Miasta Gdyni (priorytety:
Przestrzen, Gdynianie, Gospodarka) oraz celéw zawigzania Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0.*

1.1. KIERUNKI ROZWOJU AGENCIJI

Zgodnie z Uchwatq nr 7/2009 z dnia 6 pazdziernika 2009r. Nadzwyczajne Zgromadzenie Wspdlnikéw
Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. ustalito kierunki rozwoju Spétki oraz program jej dziatania na lata
2009-2010. Sq one spdjne z realizacjq Strategii Rozwoju Miasta Gdyni.

Cele strategiczne Agencji (tzw. ,,Program dziatania Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. w latach 2009-
2010”) obejmuja nastepujgce rodzaje zadan:
I W zakresie celu strategicznego: , zbudowanie zintegrowanej oferty Miasta w oparciu

o zasoby i walory kulturalne, turystyczne, spoteczne i gospodarcze ”:

a. z obszaru KULTURA: formy dziatarni: PROMOCIJA, INFORMACJA — opracowanie
koncepcji Gdynskiego Szlaku Modernizmu oraz jej wdrozenie

b. z obszaru TURYSTYKA; formy dziatan: PROMOCJA, INFORMACJA — wdrazanie
koncepcji Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni

c. z obszaru SPORT | REKREACJA; formy dziatan: PROMOCIA, INFORMACIA —
pozyskiwania i wspétorganizowanie eventédw sportowych promujacych Gdynie

d. z obszaru WIZERUNEK MIASTA; formy dziatarn: PROMOCIJA, INFORMACIA —
opracowanie i wdrozenie koncepcji zarzgdzania markg Miasta Gdyni.

Il W zakresie celu strategicznego: , zbudowanie skutecznej organizacji dziatajgcej na
linii , wnetrze — otoczenie rynkowe”, pozycjonujgce Gdynie jako miasto znane i
rozpoznawalne na Swiecie oraz przyjazne mieszkarncom ”:

a. z obszaru TURYSTYKA; formy dziatari: BADANIA, ANALIZY, PLANY -
przygotowanie i opracowanie koncepcji badan dotyczacych wizerunku Miasta,
ruchu turystycznego oraz jakosci obstugi turysty

b. z obszaru PRZESTRZEN PUBLICZNA; formy dziatan: BADANIA, ANALIZY, PLANY —
opracowanie koncepcji Systemu Informacji Miejskiej

c. z obszaru WIZERUNEK MIASTA; formy dziatan: BADANIA, PLANY, ANALIZY —
opracowanie koncepcji badan w zakresie ruchu turystycznego oraz opracowanie
koncepcji badan w zakresie monitoringu rozwoju miasta na tle innych miast.

Il W zakresie celu strategicznego: , zbudowanie relacji na linii miasto — biznes - nauka
w celu stymulowania procesdéw rozwoju Gdyni jako os$rodka wzrostu
gospodarczego”:

a. z obszaru NAUKA, INNOWACIE; formy dziatari: PROMOCIA, INFORMACIA —
stworzenie portalu Innowacyjna Turystyka.

! Zrédto: Uchwata XXV/600/08 Rady Miasta Gdyni w sprawie utworzenia przez Gmine Gdynia spétki o nazwie ,,Agencja Rozwoju Gdyni
spotka z ograniczonqg odpowiedzialnosciq.” z dnia 19 listopada 2008r.

Rozwaju Gdyni
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V. W zakresie celu strategicznego: , podjecie préby zintegrowania prac i dziatan na

platformie informacyjno-edukacyjnej, na rzecz wspdlnoty srodowisk realizujgcych

wdrazanie SRMG (priorytety: Przestrzen, Gdynianie, Gospodarka) ”:

a. z obszaru KULTURA; formy dziatari: INWESTYCJE — opracowanie koncepcji
utworzenia Muzeum Emigracji oraz Muzeum Zeglarstwa

b. z obszaru KULTURA; formy dziatari: EVENTY, KONFERENCJE — opracowanie
koncepcji i wdrozenie projektu Letnia Akademia Gdyni oraz opracowanie
koncepcji i wdrozenie projektu Gdynia Play Jazz

c. zobszaru KULTURA; formy dziatar: DESIGN — Gdynia Design City
z obszaru PRZESTRZEN PUBLICZNA; formy dziatari: INWESTYCJE — opracowanie
projektu rewitalizacji Dworca PKP w Gdyni

e. z obszaru WSPIERANIE PRZEDSIEBIORCZOSCI; formy dziatan: EVENTY,
KONFERENCJE — wspdtorganizacja Miedzynarodowego Forum Gospodarczego w
Gdyni

f.  z obszaru EKOROZWOJ, SRODOWISKO; formy dziatari: PROMOCJA, INFORMACJA
— opracowanie projektu na rzecz ochrony srodowiska Stoneczna Gdynia

g. z obszaru EKOROZWOJ, SRODOWISKO; formy dziatai: BADANIA, ANALIZY, PLANY
— opracowanie koncepcji projektu Eko Gdynia, w tym Eko Edukacja.?

1.2. MACIERZ PROJEKTOW AGENCII

Macierz projektéw pozwala na cafosciowe i syntetyczne przedstawienie logicznie pouktadanych i
powigzanych ze sobqg przedsiewziec. Przyjeto osiem obszaréow aktywnosci oraz szes¢ form
dziatalnosci. Obszary i formy aktywnosci stanowiq wymiary utworzonej macierzy. Wewngtrz macierzy
znajdujq sie planowane w perspektywie do 2012 roku najwazniejsze przedsiewziecia.

2 Zrédfo: ,Strategia Agencji Rozwoju Gdyni do 2012 roku”, ResPublic Sp. z o .0., 2009r.
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Obszary/

Formy dziatan

Promocja
Informacja

Opracowanie
koncepcji
Gdynskiego
Szlaku
Modernizmu
oraz jej
wdrozenie A

ELELIER
analizy,
plany

Strategia
rozwoju
kultury dla
Miasta
Gdyni,
Muzeum
Emigracji A
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Turystyka

Wdrozenie
koncepcji
Szlaku
Kulinarnego —
Centrum
Gdyni A

Przygotowanie
i opracowanie
koncepcji
badan
dotyczacych
wizerunku
miasta, ruchu
turystycznego
oraz jakosci
obstugi
turysty*

Szlak kulinarny
A

Sport i rekreacja

Pozyskiwanie i
wspétorganizowanie
eventow
sportowych
promujacych
Gdynie*
(01.VI11.2009)

Przestrzen
publiczna

Nauka i
innowacje

Wspieranie
przedsiebiorczosci

Stworzenie Szlak kulinarny A

portalu Event kulinarny ¢

innowacyjna

turystyka*
Opracowanie
koncepcji
Systemu
Informacji
Miejskiej *

Letnia Projekt szkoleniowy

Akademia »Moja firma — moje

Gdyni * miejsce pracy”

A(UE)

Ekorozwéj i
srodowisko

Opracowanie
projektu na
rzecz ochrony
sSrodowiska
,Stoneczna
Gdynia”*
(Life+UE)

Opracowanie
koncepcji
projektu
,Eko Gdynia”
w tym
koedukacja *
(Life+)

Wizerunek
miasta

Opracowanie i
wdrozenie
koncepciji
zarzadzania
marka miasta
Gdyni *

Opracowanie
koncepcji
badan w
zakresie
monitoringu
rozwoju
miasta na tle
innych miast

Opracowanie
koncepciji
badan w
zakresie ruchu
turystycznego*



Inwestycje Opracowanie Przygotowanie Opracowanie

koncepcji koncepcji projektu
utworzenia organizacyjnej rewitalizacji
Muzeum przedsiewziecia dworca PKP w
Emigracji »Eko Park Gdyni *

oraz Muzeum Gdynia” ©

Zeglarstwa A

Eventy, Opracowanie WSspotorganizacja Dwudniowy Konferencja
konferencje koncepcji i IX event prasowa Gdyni
wdrozenie Miedzynarodowego “Gdynia dotyczaca
projektu Forum Design City” * kampanii
,Letnia Gospodarczego promocyjnej
Akademia w Gdyni ¢ »Wiejjj do Gdyni”
Gdyni” * (9.X.2009) w Warszawie ¢

Opracowanie

koncepciji i

wdrozenie

projektu

,Gdynia Play

Jazz” *

Pro Gdynia Gdynia Design Projekt

Design City * City * ksztattowania

(projekt (projekt przestrzeni

V1.2010) V1.2010) miasta Gdynia

Design City *

*podjeto prace A projekt realizowany O nie podjeto jeszcze prac 0 projekt zakoriczono
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1.3. AGENCJA ROZWOJU GDYNI NA TLE INNYCH AGENCJI W POLSCE

W Polsce istnieje wiele instytucji okreslanych jako ,,agencje rozwoju regionalnego”, czy , agencje
rozwoju miast”, ktdre petnig podobne funkcje jak Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0. o.

Na podstawie analizy przeprowadzonej przez ResPublic Sp. z 0. o. na potrzeby , Strategii Agencji
Rozwoju Gdyni Sp. z 0. 0. do 2012 roku” poréwnano 22 agencje rozwoju i miast powyzej 200 tys.
mieszkancow

Agencja Rozwoju Gdyni na tle innych agencji w Polsce:

B Najwiecej Agencji powstato w latach 1991 — 97, natomiast w latach 1999 - 2002 nie powstata
zadna agencja. Dopiero po 2003 roku w znacznie juz mniejszej dynamice powstaty kolejne.
Miasto Gdynia podjeto decyzje w 2009 roku, na tle doswiadczen innych miast inicjatywe
nalezy uznad za potrzebng i przyczyniajaca sie do lepszej, przysztej realizacji strategii rozwoju
miasta.

Liczba agencji rozwoju powstatych w poszczegolnych latach

M liczba powstatych agencji

® Dominujgca formg prawng jest spétka akcyjna (17 agencji), pozostate to spotki z ograniczong
odpowiedzialnoscig (4 agencje) oraz fundacje (2 agencje). Akcjonariuszami i udziatowcami
wszystkich agencji sg jednostki samorzadu terytorialnego szczebla regionalnego i lokalnego
lub Skarb Panstwa (Radom). W osmiu przypadkach akcjonariuszem jest Agencja Rozwoju
Przemystu, ktéra angazowata sie najczesciej w podmioty powstate w pierwszej potowie lat
90-tych. Pozostatymi udziatowcami, badZ akcjonariuszami sg samorzady gospodarcze,
fundacje, banki, zwigzki zawodowe, przedsiebiorstwa.
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Strona | 9 miasto kreacji i dobrego wzoru

miejsce nowych idei

i wielkiej wiary
w ich sukces




L
& ®® Agencja
e @ Rozwoju Gdyni

RAPORT 2009 — dziatalno$¢ Agencji Rozwoju Gdyni Sp. z 0. o.

®  Poréwnujac realizowane dotychczas i planowane przedsiewziecia, charakterystyczng cecha
Agencji Rozwoju Gdyni jest duze zaangazowanie w dziatania zwigzane z rozwojem turystyki.
Zadna z innych badanych agencji rozwoju nie obejmuje tak szeroko rozwoju turystyki w
swoich dziataniach.

B Agencja Rozwoju Gdyni posiada szeroka oferte ustug szkoleniowych i doradczych dla
przedstawicieli $wiata biznesu oraz samorzaddéw i jednostek im podlegtych, jest to typowy
obszar dziatania dla znacznej ilosci agencji rozwoju.

B Kluczowe wydaje sie tez wspieranie rozwoju badan i innowacji na obszarze miasta Gdyni.
Wszystkie preznie dziatajgce agencje w Polsce dazg do rozwoju tej dziedziny przy
wspotudziale Parkéw Technologicznych, jednostek badawczych i naukowych oraz
najwiekszych firm dziatajgcych w regionie.

®» Roéznice w kapitale zaktadowym agencji sa kilkudziesieciokrotne. Na tle prezentowanych
ponizej wartosci kapitatéw poszczegdlnych agencji, Agencja Rozwoju Gdyni posiada bardzo
niski kapitat w wysokosci 1mlin PLN, przy sredniej wartosci kapitatu 22 analizowanych agencji
na poziomie 15 min PLN.

Wysokos¢ kapitatu poszczegolnych agnecji w min PLN

13,4168 15,0

20,0
10,0

0,0
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®» W poczatkowym okresie dziatalnosci Agencja Rozwoju Gdyni podejmuje dziatania na rzecz
pozyskania $rodkéw z funduszy UE. W okresie programowania 2007-2013 jest to bardzo
wazny czynnik, ktédry moze sie znacznie przyczynié¢ do rozwoju Agencji, jak i regionu. Jest to
réwnoczesnie zgodne z przyjetym przez Nadzwyczajne Walne Zgromadzenie Wspdlnikow
Agencji, drugim kierunkiem rozwoju.
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B Wszystkie analizowane agencje w wysokim stopniu korzystajg ze $rodkéw UE w ramach
ogtaszanych konkurséw.

B  Wiekszoé¢ analizowanych agencji jest zaangazowana w system obstugi $rodkéw unijnych
gtéwnie poprzez petnienie funkcji Regionalnej Instytucji Finansujgcej. W najblizszym
otoczeniu Agencji kompetencje w tym zakresie posiada Agencja Rozwoju Pomorza S.A.

®»  Wiekszoé¢ analizowanych agencji prowadzi dziatalno$¢ doradczo-konsultacyjng w ramach
Krajowego Systemu Ustug poprzez regionalne lub lokalne punkty konsultacyjne.

®» Agencje w swojej dziatalnoéci wykorzystujg rézne formy podejmowania dziatan i realizacji
projektéw na rzecz jednostek samorzadu terytorialnego.

Ponizej prezentujemy Parstwu analize porownawczq dwdch agencji rozwoju regionalnego
wojewddztwa pomorskiego jako przyktad podmiotow prawa handlowego dziatajgcych na rzecz
rozwoju miasta, ale w innych i réznych obszarach strategii miasta.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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31.12.2008r.

Celem zawigzania tego podmiotu prawa handlowego jest wszechstronne
wspieranie rozwoju Miasta Gdyni poprzez Swiadczenie ustug na rzecz
wspolnoty samorzadowej, kreowanie wizerunku Miasta i realizowanie
projektdw w obszarach gospodarka-kultura-turystyka, ze szczegdlnym
naciskiem na zréwnowazone podnoszenie jakosci zycia mieszkancow.

Ideg przewodnig powofania Agencji jest potrzeba utworzenia podmiotu,

ktory wspartby organy miasta oraz podmioty dziatajgce na zasadzie komercji
w realizacje przedsiewzie¢ na rzecz rozwoju infrastruktury spofecznej.3

Do gtéwnych dziatan strategii ogélnej ARG nalezg:

a) zwiekszanie zdolnosci organizacyjnej i finansowej Miasta do realizacji
projektow rozwojowych Gdyni;

b) osiggniecie wysokiej konkurencyjnosci, dzieki gtebokiej specjalizacji oraz
budowaniu przewagi w obszarach wiedzy i innowacji;

c) uzyskanie pozycji firmy pierwszego wyboru w Gdyni, jako operator
projektow rozwojowych;

d) osiggniecie wysokiej efektywnosci prac zespotu Spoétki — wydajnosc,
jakos¢, dochodowosé;

12.12.2008r.

Jej priorytet to efektywne zagospodarowanie dwdch znaczacych
gdanskich terenéw Pomorskiego Centrum Logistycznego oraz Parku
Maszynowa. Dtugofalowe dziatanie - oznacza pozyskiwanie i obstuge
polskich i zagranicznych inwestorow zainteresowanych lokowaniem
swojej dziatalnosci w Gdansku i Metropolii Gdanskiej.

Spoétka ma przyczyni¢ sie do tego, by Gdansk i jego okolice byty zaréwno
centrum finansowym, logistycznym, jak i informatycznym. Bedzie ona
zacheca¢ do inwestowania na tym terenie firmy z branz najmniej
narazonych na zmiany koniunktury gospodarczej. Dzieki tej instytucji
Miastu nie umknie zaden interesujacy projekt inwestycyjny.”

Cele spoétki GARG w szczegotach:

a) Centrum Logistyczne na Zapleczu Portu Pétnocnego w Gdansku:
Rozwdj centrum logistycznego ma stuzyé zwiekszeniu roli portu w
Gdansku, poprzez lokowanie inwestycji zwigzanych z transportem
morskim. Maja by¢ tam realizowane przede wszystkim funkcje
dystrybucyjno - sktadowe na potrzeby podmiotow dziatajgcych w porcie
(terminali, firm eksportowo - importowych), niezbedne jest tam takze
stworzenie: wolnego obszaru celnego, specjalnej rampy, czy nawet
terminalu kontenerowego.

b) Park Przemystowo-Technologiczny ,Maszynowa": Stworzenie PPT
,Maszynowa" oznacza zagospodarowanie 51 ha potozonych w poblizu
lotniska, przy ulicy Nowatoréw. Zadaniem GARG ma by¢ stworzenie tam
parku maszynowego, poprzez przycigganie inwestycji gtownie z branz

Zrédto: Uchwata Nr XXV/600/08 Rady Miasta Gdyni z dn.19.11.2008r. w sprawie utworzenia przez Gmine Gdynia spétki o nazwie ,,Agencja Rozwoju Gdyni spétka z ograniczonq odpowiedzialnosciq”.
*Zrédto: Strona internetowa Urzedu Miasta Gdariska http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html, informacja z dnia 12.12.2008r.


http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html

e) budowanie pozytywnych interesariuszami projektow

rozwojowych Gdyni;

relacji z
f) zbudowanie i rozwijanie zintegrowanej, unikalnej oferty Miasta w
oparciu o zasoby kulturalne, turystyczne, spoteczne i gospodarcze;

g) zbudowanie i rozwijanie organizacji dziatajgcej na linii ,wnetrze -
otoczenie rynkowe” pozycjonujacej Gdynie, jako miasto znane i
rozpoznawalne na swiecie oraz przyjazne mieszkaricom;

h) zbudowanie i rozwijanie relacji na linii miasto — biznes - nauka w celu
stymulowania procesow rozwoju Gdyni jako osrodka wzrostu

gospodarczego;

i) integrowanie dziatann informacyjno - edukacyjnych na rzecz wspétpracy
srodowisk uczestniczacych w realizacji Strategii Rozwoju Miasta Gdyni;

j) transfer wiedzy i doswiadczen na rynku polskim i zagranicznym w

zakresie projektéw realizowanych przez Agencje.’

100% wtasnosci Miasta Gdyni

1 000 000 PLN’

1-osobowy Zarzad Spotki +
4 pracownikow

zaawansowanych technologicznie, w tym produkcyjnej i badawczo -
rozwojowej. Teren przeznaczony jest do lokowania przemystu neutralnego
ekologicznie, a jego mata czes¢, trudna do zagospodarowania dla
produkcji, moze umozliwi¢ lokalizacje centrow obstugi finansowej, czy
centrow administracyjnych. Najwiekszym zainteresowaniem agencji beda
cieszy¢ sie inwestycje bezposrednie zewnetrzne (typu greenfieeld),
dysponujace wiasnym kapitatem.

c) Trzecim zadaniem, ktére ma spetnia¢ GARG jest przejecie (podobnie
jak zorganizowano to we Wroctawiu) odpowiedzialnosci za przycigganie
inwestorow do Gdanska, a docelowo - do Metropolii Gdanskiej, a wiec
nie tylko na tereny miejskie: Spotka bedzie dazyta do tworzenia jak
najwiekszej liczby inkubatoréw dla przedsiebiorstw, ktére, oprécz
wspomagania organizacyjnego i zapewnienia petnej funkcji tzw. ,one -
stop - shopdéw", umozliwia czasowe wynajecie siedziby (tzw.
przechowalnie), do czasu stabilnego ulokowania sie firmy zewnetrznej na
rynku Iokalnym.6

100% wtasnosci Miasta Gdanska

59 203 000 PLN?®

2-osobowy Zarzad Spotki +
6 pracownikow °

? Zrédto: ,Strategia Agencji Rozwoju Gdyni do 2012 roku.”, ResPublic Sp. z 0.0., 2009r.

¢ Zrédto: Strona internetowa Urzedu Miasta Gdariska http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html, informacja z dn.12.12.2008r.
7 Zrédto: Analiza agencji rozwoju regionalnego przeprowadzona przez ResPublic Sp. z 0.0. w 2009roku.

& Zrédto: Analiza agencji rozwoju regionalnego przeprowadzona przez ResPublic Sp. z 0.0. w 2009roku.

? Zrédto: Strona internetowa Gdariskiej Agencji Rozwoju Regionalnego Sp. z o.0. http://www.investgda.pl,



http://www.gdansk.pl/nasze-miasto,512,10777.html
http://www.investgda.pl/
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2. PROJEKTY ZREALIZOWANE PRZEZ AGENCIE W 2009 ROKU

W 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. zgodnie z przyjetymi ,Kierunkami dziatan na lata
2009-2010”, z macierzqg projektow, z Biznesplanem Spétki na lata 2010-2012 oraz z celami
strategicznymi stuzgcymi rozwojowi Miasta Gdyni, rozpoczeta realizacje kilkunastu projektéw:
szkoleniowych, edukacyjnych, turystycznych, innowacyjnych, marketingowych i wizerunkowych.

2.1. KONFERENCJA PRASOWA ,,WIEJJJ DO GDYN/”

Miejsce i czas: Centrum Prasowe PAP w Warszawie;
przygotowania: kwiecieri-maj 2009r.
realizacja: 18 maj 2009r.

Charakter wydarzenia: konferencja prasowa

Opis:

Celem tego spotkania stata sie promocja najwiekszych wydarzen kulturalno-
rekreacyjnych organizowanych latem 2009 roku w Gdyni pod hastem: ,, Wiejjj
do Gdyni”. Zadaniem Agencji byto zintegrowanie wszystkich $rodowisk
realizujgcych letnie imprezy kulturalne w Gdyni na rzecz wspdlnej,
ogolnopolskiej promocji.

Konferencja prasowa w Centrum Prasowym PAP w Warszawie, majgca za
zadanie wzmocnienie ogdlnopolskiej kampanii promujacej Gdynie - , Wiejjj do
Gdyni”, spotkata sie z ogromnym zainteresowaniem mediéw — zarejestrowano
obecnosé¢ 144 dziennikarzy.

Korzysci dla Miasta Gdyni:

B |ntegracja $rodowisk kultury, budowa wspdlnej oferty promocyjnej i prezentacji wydarzen,
we wspotpracy z Miastem Gdynia i z Agencjg Rozwoju Gdyni.
®» Rozgtos medialny wokét kampanii promocyjnej ,Wiejjj do Gdyni” (duze zainteresowanie
dziennikarzy).
®  Promocja Gdyni.
®» W efekcie kampanii promocyjnej i zorganizowanej konferencji prasowej, przyciagniecie
turystow ciekawg ofertg letnig do Gdyni.
Gdynia — miasto z morza i marzen
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Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

®  Wartoécig dodana dla miasta i jego mieszkaricdw w ramach przygotowan promocyjnych jest
generowanie przychodéw z przyjazdu i pobytu turystéw, a takze stworzenie sezonowych
miejsc pracy.

Korzysci dla turystow:

® Duza ilo$¢ ciekawych i réznorodnych propozycji spedzenia wakacyjnych urlopéw, ktdra
zwieksza atrakcyjnos¢ pobytu w Gdyni.

2.2. GDYNIA GRA JAZz

Miejsce i czas: centrum miasta Gdyni;

rozpoczecie prac: 2009r.
realizacja: 2010r.

Charakter projektu:  projekt marketingowo-wizerunkowy

Opis projektu:

Gdynia Gra Jazz to projekt prezentujgcy atrakcyjng oferte gdyriskiego srodowiska mitosnikéw i
tworcéw sceny jazzowej i bluesowej, ktéry uwypukla najnowszg historie kulturalnego rozwoju
miasta, w tym ,muzycznej Gdyni”, w relacji z dynamicznym boom-em zainteresowania tematyka
rocka, jazz-u i bluesa w miescie. Ekspertem merytorycznym projektu byt Przemystaw Dyakowski —
saksofonista, lider kilku formacji jazz-owych, z pochodzenia Krakus, z mitosci i wyboru Gdynianin,
jeden z gtdwnych twdrcédw muzycznej mitosci Gdyni do jazz-u.

Jednym z celéw projektu Gdynia Gra Jazz jest che¢ nawigzania wspodtpracy ze wszystkimi pasjonatami
Jazz-u w miescie, a takze instytucjami takimi, jak Muzeum Miasta Gdyni, czy Gdynskie Centrum
Kultury.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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Mapa tematyczna
wraz folderem
1“'5«..-‘ (wydawnictwem Wystawa historii jazzu

=y s
At tematycznym) w Gdyni

GDYNIA GRA

Opracowanie formuty
warsztatéw, lekcji i JAZZ!
wycieczek

Opracowanie i uzgodnienie
formuty wspdlnego wydarzenia
oraz koncepcji JAZZplacu

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Projekt budujgcy wizerunek i marke Gdyni.

Opracowanie koncepcji sciezki tematycznej jazz-u i rock-a w Gdyni (,szlak jazz rock-u”) oraz
oferty koncertowej (LIVE!) ma na celu zacheci¢ zaréwno mieszkancow Tréjmiasta, jak i
turystow do aktywnego udziatu w sSrodowisku muzycznym.

Promocja oferty klubéw, koncertéw oraz tworcow jazzowych zwigzanych z miastem.
Podnoszenie ,, jakosci kulturowej ” miasta.

A

A 4

Korzysci dla mieszkaricow Gdyni:
®» Nowy, ciekawy sposéb na spedzanie wolnego czasu, szczegdlnie atrakcyjna propozycja dla
pasjonatow jazzu.
Edukacja.

Korzysci dla turystow:

® Atrakcyjna oferta ,szlaku jazz rock-u”, czyli kolejne, warte udziatu wydarzenie muzyczne obok
Heineken Open’er Festival.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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2.3. LETNIA AKADEMIA GDYNI i " pe
e
s N
Miejsce i czas: centrum Gdyni; . ' -
rozpoczecie prac: 2009r. ’ Letnia Akademia Gdyni

realizacja: 2010r.
Charakter projektu:  projekt wizerunkowo-marketingowy
Opis projektu:
Celem projektu Letnia Akademia Gdyni jest stworzenie konkurencyjnego programu ofert

edukacyjnych w sezonie letnim skierowanego do turystow i mieszkaiicéow, w tym rodzin z dzie¢mi
oraz wykorzystanie potencjatu instytucji i podmiotéw prywatnych w Gdyni.

Opracowanie formuty edukacyjnej

Y S lekcji i kurséw akademii

[ -

: Eg = v’ Wartosé dodana do produktu
! 3S oraz turystyki kulturowej -

Strona produktowa wptywanie na dtugosci pobytu

Akademii wraz z baz
danych a — Letnia iiii v Promowanie ,,specjalnosci”

Gdyni: zeglarstwo, teatr,
taniec, design, kreacja, survival
— ,Efekt Gdyni”

| N

Porozumienia wstgpne z
Partnerami oraz wstepna oferta
Akademii

Program - idea w postaci
oferty dla Partneréw (logo,
SIW, korzysci, formuta
dziatania, marketing)

Korzysci dla Miasta Gdyni:

B  Wydtuzanie pobytu turystdw w okresie wakacji, dzieki atrakcyjnej ofercie produktowej
Akademii, a w efekcie wzrost dochodoéw z turystyki.

®» Konkurencyjna oferta spedzania wakacji w Gdyni w stosunku do innych miejscowosci
nadmorskich.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

B Ciekawy program ofert edukacyjnych, sportowych i rekreacyjnych skierowany do
mieszkancow miasta, w szczegélnosci do dzieci spedzajgcych wakacje w miescie.

Korzysci dla turystow:

®  Konkurencyjny program Akademii jako warto$¢ dodana do wypoczynku nad morzem, w
szczegolnosci dla rodzin z dzieémi.

2.4. SZLAK KULINARNY CENTRUM GDYNI

Miejsce i czas: centrum Gdyni; realizacja: od 30 czerwca 20009r. c-e

Charakter projektu:  projekt ciggty, innowacja marketingowa i produktowa
Opis projektu:

Szlak Kulinarny Centrum Gdyni jest pierwszym tego typu projektem realizowanym w Polsce. Jego
celem jest budowanie atrakcyjnego wizerunku Gdyni jako osrodka turystyki miejskiej, kulturowej oraz
biznesowej. Zaletg szlaku zachecajgcg do uczestnictwa w jego zwiedzaniu jest dostepnosé prawie 40
wybranych restauracji w bliskiej odlegtosci pieszego spaceru. Miejsca te odzwierciedlajg tetno i styl
Zycia miasta oraz najnowsze trendy kulinarne ze $wiata. Oprocz najwiekszej grupy restauracji z
kuchnig etniczng, sg tu takze lokale promujgce nowoczesny styl fusion oraz lokale tgczgce aktywnosc
kulturalng z dobrg kuchnisa.

Restauracje na szlaku wspétpracuja przy budowie oferty wydarzen, wspdlnych promocji oraz
wspotdziatajg w ramach szerokiego partnerstwa nad atrakcyjng ofertg turystyczng i kulturalng (m.in.
z cztonkami Lokalnej Organizacji Turystycznej oraz Pomorskg Regionalng Organizacjg Turystyczng).
Przyktadem wspdtpracy s warsztaty kulinarne, ktére mogg stanowi¢ atrakcyjny element
weekendowych pakietéw turystycznych w samej Gdyni, Tréjmiescie oraz na Pomorzu.

;‘i.gl:_pﬁ_ri':ﬁllel'N.ﬁ.RN-|- i W ramach projektu oznakowano lokale — logiem Szlaku, zostat takze

s, wyprodukowany folder wraz ze specjalng tabelg poréwnujacag oferte lokali
oraz mapag, na ktérej obok samych restauracji i ulic zaznaczono réwniez gtéwne
punkty orientacyjne w miescie. Taka formuta mapy pozwala na czytelng
prezentacje blisko 50 ciekawych miejsc kulinarnej Gdyni oraz szybka ich
lokalizacje w przestrzeni miasta. Uruchomiono takze strone internetowg
Szlaku, ktéra bedzie systematycznie rozbudowywana i aktualizowana o nowe
pomysty oraz informacje dotyczace lokali i atrakcji na szlaku.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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Adres strony to: www.kulinarnagdynia.pl
L
Letni Festiwal
Kulinarnego Szlaku
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Oznakowanie

Oferta - warsztat

,Architektura Smaku” [ Bedeker kulinarny
Gdyni
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Pierwszym z wazniejszych wydarzen Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni byt | Weekend Kulinarny w
Gdyni, czyli wielkie swieto gdynskich restauracji, ktére miato miejsce w dniach 2-4 pazdziernika
2009r. w kompleksie Gemini w centrum Gdyni.

Podczas | Weekendu Kulinarnego Gdyni mozna byto podziwiaé pokazy LIVE COOKING w wykonaniu
blisko 30 mistrzéw kuchni z lokali ze Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni.

Atrakcja dla uczestnikow byta réwniez mozliwos¢ sprébowania specjalnych mini porcji dan gtéwnych,
a takze waziecie udziatu w licznych konkursach. Kazda restauracja biorgca udziat w Weekendzie
Kulinarnym przygotowata Happy Hours - mini dania za 5zt i specjalne promocje na te okazje.
Odwiedzajgcy restauracje podczas Weekendu, w kazdej z nich otrzymywali specjalng naklejke z
nazwg lokalu - warto je bylo kolekcjonowaé. Podczas uroczystego zakoniczenia | Weekendu
Kulinarnego odbyto sie losowanie atrakcyjnych nagrod wsréd uczestnikéw — zbieraczy naklejek. Dla
uatrakcyjnienia Weekendu Kulinarnego do wspodtpracy, oprécz restauracji ze Szlaku, zaproszono
rowniez firmy i organizacje specjalizujgce sie w zagadnieniach gastronomicznych. Swoje stanowisko
w Centrum Gemini miaty m.in. firma ,Lawenda” specjalizujgca sie w Swiezych ziotach i przyprawach,
,Podréze Kulinarne” — hurtownia egzotycznych produktow spozywczych i przypraw z catego Swiata,
,0er Lemans” — producent mrozonych warzyw i owocow.
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Nie zapomniano takze o najmtodszych, dla ktérych przygotowano warsztaty kulinarne (,robimy
wesotg kanapke”) i rysunkowe (,,narysuj pizze Gemini”) oraz wystepy zespotu dzieciecego.

I Weekend Kulinarny Gdyni cieszyt sie wsrdd mieszkancow Gdyni
i Trojmiasta duzg popularnoscia. W dniach imprezy (2-4.10.2009r.) pokazy
kulinarne i inne atrakcje przyciggnety do Centrum Gemini ok. 3 500 oséb.
Ruch w restauracjach biorgcych udziat w Weekendzie Kulinarnym wzrdst w
tych dniach wielokrotnie, co byto widoczne zwtaszcza podczas Happy

Hours, kiedy na miejsce w lokalu trzeba byto czeka¢, a przed niektorymi
restauracjami tworzyly sie wrecz kolejki amatordw dan za 5 zt. Szacuje sie,
iz podczas Weekendu Kulinarnego gdynskie restauracje odwiedzito ok. 3
000 oséb. W niedzielnym losowaniu nagréd wziety udziat 103 ulotki
D : konkursowe z naklejkami zebranymi przez uczestnikdw Rajdu po gdynskich

restauracja‘ch. Rekordzisci zebrali w ciggu trzech dni trwania Weekendu Kulinarnego 27 i 13 naklejek.
I Weekend Kulinarny Gdyni spotkat sie z duzym zainteresowaniem medidw, ukazaty sie m.in.
artykuty o Weekendzie w ,Gazecie Wyborczej” i ,,Dzienniku Battyckim”, a takze ponad 60 informacji
na roznych portalach internetowych, w tym na rosyjskim portalu turystycznym www.travel.ru.

Sukcesem | Weekendu Kulinarnego Gdyni jest z pewnoscig fakt, iz dzien po tym wydarzeniu
Swiatowa Akademia Kulinarna wyrazita cheé objecia swoim patronatem nastepnej imprezy tego

typu.

Wiecej informacji o wydarzeniu znajduje sie na stronie internetowej: www.kulianrnagdynia.pl.

Opinie uczestnikow na temat | Weekendu Kulinarnego Gdyni:

,Gratuluje sukcesu. W mojej restauracji, jesli chodzi o ilos¢ Gosci byto porownywalnie do Dnia
Zakochanych, a wiec bardzo ttumnie. Czekam na dalsze imprezy tego typu.” <La Fortuna>

,Serdecznie dziekujemy, ze mielismy przywilej uczestniczy¢ w tym projekcie. Z naszego punktu
widzenia byt to pefen sukces. llos¢ zainteresowanych i przybytych Gosci przerosta dalece nasze
oczekiwania.” <Eureka>

,Bardzo nam sie podobata zorganizowana przez Parstw impreza. Serdecznie dziekujemy Panstwu za
zaproszenie nas na pokazy kulinarne. Jednoczesnie chcielibysmy z Paristwem wspdtpracowac i braé
udziat w nastepnych pokazach.” <L’Ancora>

,Dziekuje za zorganizowanie wspaniatego weekendu kulinarnego, ktdry byt okazjg do poznania wielu
ciekawych lokali i smakow.” <Julia Koralun>
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Szlak Kulinarny Centrum Gdyni w mediach:
http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?id news=34593
http://newspointview.opoint.com/?url=h...JrdWxpbmFybnljaCI5ICJHZHnFhHNraSIxMQ==
http://mediamikser.pl/redirect/article/41/64512/smaki-centrum-gdyni
http://newspointview.opoint.com/?url=h...kiOSAiIR2R5bnNraSIxMiAiR2R5xYRza2kiMTM=
http://newspointview.opoint.com/?url=h...dkeW5plikgimt1bGluYXJuYWdkeW5pYSIXMQ==
http://newspointview.opoint.com/?url=h...AiQWdIbmNgxIUgUm96d29qdSBHZHIuaSIxNg==
http://newspointview.opoint.com/?url=h...FybnkiNSAiIR2R5bmkiNiAia3VsaW5hcm55bSI3
http://newspointview.opoint.com/?url=h...1hdGNoZXM9ImdkYW5zayl0ICJHZGHFhHNrljU=
http://newspointview.opoint.com/?url=h...141CJBZ2VuY2pplFJvendvanUgR2R5bmkiOQ==
http://miasta.gazeta.pl/trojmiasto/1,3...amy do Gdyni.html?as=1&ias=2&startsz=x
http://newspointview.opoint.com/?url=h...Aia3VsaW5hcm55bSI3I1CJrdWxpbmFybmVnbyl4

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Budowanie wizerunku atrakcyjnej Gdyni, w tym jej centrum jako catorocznego miejsca,
ktére inspiruje i przyciaga.

Unikalnos¢ Gdyni jako miasta, ktdre pierwsze w Polsce zainicjowato nowy tego typu szlak
kulinarny.

Ozywienie waznych przestrzeni miasta, zwiekszanie zainteresowania centrum miasta.
Pozytywny rozgtos w mediach i w srodowisku opiniotwdérczym zaréwno w Polsce, jak i za
granica.

Integracja Gdyni widoczna na zewnatrz — przyktad dobrej praktyki dla innych miast.

Wzrost nowych przedsiebiorstw w branzy gastronomicznej.

¥4 3 3 ¥

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Mozliwos¢ skosztowania kuchni Swiata w jednym miejscu w przystepnych cenach.
Edukacja poprzez poznawanie nieznanych dotgd smakdw.

Poprawa jakosci ustug gastronomicznych.

Ciekawa i réznorodna oferta gastronomiczna dla uczestnikéw szlaku.

Propozycja spedzenia wolnego czasu po pracy poza domem.

A 2 X

Korzysci dla branzy gastronomicznej:

Ozywienie w biznesie.

Poprawa jakosci i edukacja.

Zwiekszenie konkurencyjnosci lokali gastronomicznych w Gdyni.
Zwiekszenie skali promogji.

Pobudzenie nowych inwestyc;ji.

Poprawa sprzedazy.

Pobudzenie ruchu odwiedzin lokali w okresie jesiennym.

48543 S
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http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?id_news=34593
http://newspointview.opoint.com/?url=http://mediamikser.pl/redirect/article/0/64512/smaki-centrum-gdyni/6&OpointData=5f1f3eb3cdac1c5ae3b145f24482d9f0JmlkX3NpdGU9MjAwMDYmaWRfYXJ0aWNsZT0yODE0JmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9IkdkeW5pIjQgImt1bGluYXJuZSI1ICJrdWxpbmFybnkiNSAiQWdlbmNqYSBSb3p3b2p1IEdkeW5pIjYgIkFnZW5jamkgUm96d29qdSBHZHluaSI2ICJHZHluaWEiNyAiR2R5bnNraSI4ICJrdWxpbmFybnljaCI5ICJHZHnFhHNraSIxMQ==
http://mediamikser.pl/redirect/article/41/64512/smaki-centrum-gdyni
http://newspointview.opoint.com/?url=http://mediamikser.pl/redirect/article/0/64512/smaki-centrum-gdyni/6&OpointData=b40496fa8b786823c59b3e1a9e9ece4eJmlkX3NpdGU9MjAwMDYmaWRfYXJ0aWNsZT0yODE0JmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9IkdkeW5pYSI0ICJrdWxpbmFybmUiNSAia3VsaW5hcm55IjUgIkdkeW5pIjYgImt1bGluYXJueWNoIjggIkFnZW5jamEgUm96d29qdSBHZHluaSI5ICJBZ2VuY2ppIFJvendvanUgR2R5bmkiOSAiR2R5bnNraSIxMiAiR2R5xYRza2kiMTM=
http://newspointview.opoint.com/?url=http://gdynia.naszemiasto.pl/wydarzenia/37489,gdynia-tylko-dla-smakoszy,id,t.html&OpointData=9bcb0cea804b876f1873913a1864bba0JmlkX3NpdGU9MTAwNjImaWRfYXJ0aWNsZT00NTczNCZpZF91c2VyPTM0NTEmaWRfYXBwbGljYXRpb249MTAwMDMwNCZpZF9wYXJ0bmVyPTgmbGFuZz1wbCZtb249MSZtYXRjaGVzPSJHZHluaWEiNCAia3VsaW5hcm5lIjUgImt1bGluYXJueSI1ICJHZHluaSI2ICJrdWxpbmFybmVnbyI4ICJBZ2VuY2phIFJvendvanUgR2R5bmkiOSAiQWdlbmNqaSBSb3p3b2p1IEdkeW5pIjkgImt1bGluYXJuYWdkeW5pYSIxMQ==
http://newspointview.opoint.com/?url=http://www.biznespolska.pl/przeglad/%3Fcityid=ogolnopol%26contentid=188248&OpointData=b7326f4d5e796e497b8c3f810d85175fJmlkX3NpdGU9OTYyOSZpZF9hcnRpY2xlPTI2MjIwJmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9Imt1bGluYXJueSI1ICJHZHluaSI2ICJrdWxpbmFybmVnbyI4ICJBZ2VuY2phIFJvendvanUgR2R5bmkiOSAiQWdlbmNqxIUgUm96d29qdSBHZHluaSIxNg==
http://newspointview.opoint.com/?url=http://polskatimes.pl/dziennikbaltycki/aktualnosci/168987,gdynia-weekend-kulinarny-pokazy-mistrzow-kuchni-i-promocje,id,t.html&OpointData=b6c10a22e908e474c25dd9f392c263adJmlkX3NpdGU9MTI0OTcmaWRfYXJ0aWNsZT0xMjYyODYmaWRfdXNlcj0zNDUxJmlkX2FwcGxpY2F0aW9uPTEwMDAzMDQmaWRfcGFydG5lcj04Jmxhbmc9cGwmbW9uPTEmbWF0Y2hlcz0iR2R5bmlhIjQgImt1bGluYXJuZSI1ICJrdWxpbmFybnkiNSAiR2R5bmkiNiAia3VsaW5hcm55bSI3
http://newspointview.opoint.com/?url=http://www.radiogdansk.pl/%3Fa=news%26id=47035&OpointData=94f3c84df56e51a1fe5f0803cab42638JmlkX3NpdGU9MTc5ODImaWRfYXJ0aWNsZT02NTk4JmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9ImdkYW5zayI0ICJHZGHFhHNrIjU=
http://newspointview.opoint.com/?url=http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php%3Fid_news=34944&OpointData=937f39a8b9d48c743e0afde49cd2b5fdJmlkX3NpdGU9MTYzMTEmaWRfYXJ0aWNsZT02NTU0JmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9IkdkeW5pZSI0ICJHZHluacSZIjQgImt1bGluYXJuZSI1ICJrdWxpbmFybnkiNSAiR2R5bmkiNiAia3VsaW5hcm55bSI3ICJrdWxpbmFybmVnbyI4ICJBZ2VuY2ppIFJvendvanUgR2R5bmkiOQ==
http://miasta.gazeta.pl/trojmiasto/1,35636,7101470,I_Weekend_Kulinarny___zapraszamy_do_Gdyni.html?as=1&ias=2&startsz=x
http://newspointview.opoint.com/?url=http://www.turystyka24h.pl/turystyczne_pierwszy-weekend-kulinarny-w-gdyni-852.html&OpointData=66a0f97ff854fede72af407d90de38beJmlkX3NpdGU9MTg2NjMmaWRfYXJ0aWNsZT0xMDEwJmlkX3VzZXI9MzQ1MSZpZF9hcHBsaWNhdGlvbj0xMDAwMzA0JmlkX3BhcnRuZXI9OCZsYW5nPXBsJm1vbj0xJm1hdGNoZXM9IkdkeW5pZSI0ICJHZHluacSZIjQgImt1bGluYXJuZSI1ICJrdWxpbmFybnkiNSAiR2R5bmkiNiAia3VsaW5hcm55bSI3ICJrdWxpbmFybmVnbyI4
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Korzysci dla turystow:

B  Atrakcyjna i bogata oferta gastronomiczna.
®  Urozmaicenie i uatrakcyjnienie pobytu w Gdyni.
®» Przystepna oferta cenowa.

2.5. BADANIE ZADOWOLENIA TURYSTY Z POBYTU W MIESCIE

Miejsce i czas: centrum Gdyni;
czerwiec-pazdziernik 2009r.

Charakter projektu:  badanie ankietowe
Opis projektu:
W okresie od czerwca do pazdziernika 2009 roku niemiecka firma konsultingowa z Monachium - IRS

Consult AG wraz ze wsparciem Agencji Rozwoju Gdyni i Serwisu Informacji Turystycznych PAP
przeprowadzita badanie poziomu zadowolenia klienta turystycznego z pobytu w Gdyni.

& :

IRS CONSULT AG

Celem projektu byto podniesienie jakosci ustug turystycznych oraz opracowanie pakietu produktéw
odpowiadajgcych coraz bardziej rosngcym wymaganiom klientéw.

Badanie przeprowadzono za pomocg ankiety dostepnej online pod specjalnie, dedykowang do tego
strong internetowa: https://www.webropol.com/P.aspx?id=3437108&cid=114423. Dzieki tej metodzie
przebadano ok. 300 respondentéw.
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Szanowni Panstuo,

poniewa: zadowolenie goei jest naszym najwigkszym priorytetem, przeprowadzamy ninigjszg ankietg dla godei
turystycznych, Ankieta ta suzy zebraniu informacji o jakefci ushig tunestycenych wo Gdyni. Aokietg ijej
wiyniki nalezy rozumies jake instrument podnoszgcy jakeoss - bowiem na podstawie doswiadezed i wypowiedzi gosci
zostang podjgte preedsigwziecia, preyczyniajgce sig do podnoszenia poziomu semvisu tury sty canega.

Udzizt w ankiecie jest dobrowolny itrea ok. 5 minut.

Zapewniamy catkowita dyskrecis | anonimowe wykorzystanie danych, ktdre od Pafstwa otreymamy .

Dzigkujerny serdecznie za Pafistwa wspdprace i za zainwestowany w wypetniznia ankiety czas!

Lrkieta stworzona przez wscowsuir e

Jakim érodkiem lokomocji dojechaliécie Pafistwo do Gdyni?

(Wodlimosé wyboru kilku opeji jednoczesnie!)
Dsamolut

Osamachid
—

W ankiecie spytano m.in. o:
- najwieksze atrakcje turystyczne Gdyni: Akwarium Morskie - najwieksze w Polsce; Muzeum Starych
Samochoddw; Dar Pomorza i ORP Btyskawica - statek muzeum stojacy przy Skwerze Kosciuszki;
Centrum Experyment - centrum interaktywnej edukacji oraz wystaw; Molo drewniane w Orfowie;
Muzeum Miasta Gdyni;

- wyrozniki Gdyni: Sea Towers - najwyzsze budynki mieszkalne w Polsce;
Hala sportowo-widowiskowa w Gdyni - nowa hala miejska, majaca
architekture morskiego skorupiaka; Contrast - najstynniejszy klub
SZANTOWY w Polsce, potozony na samej plazy w centrum miasta; Scena

Letnia - najwieksza letnia scena teatralna w Polsce, w plenerze na plazy w

Orfowie; Klif Redtowski - rezerwat, najpiekniejszy klif morski Morza Battyckiego;

- wydarzenia/imprezy (state, cykliczne): Open’er Festival; Gdynia Design Days; Gdynia Sailling Days -
najwieksza impreza zeglarska w Polsce; Targi Wiatr i Woda — targi sprzetu ptywajacego, w tym
luksusowych jachtéw; Globaltica - Festiwal muzyki Swiata.

Badania jakosci ustug i produktéw turystycznych dla Miasta Gdyni to pierwszy projekt na tak duzg
skale prowadzony w Polsce. Wyniki badan przekazane Miastu do planowania rozwoju Gdyni,
wskazaty m.in. potrzebe na:

— stworzenie czytelnego systemu oznakowania miasta;

— zwiekszenie ilosci miejsc parkingowych;

zwiekszenie ilosci miejsc noclegowych w réinych kategoriach;
— rewitalizacje dworca PKP;
Gdynia — miasto z morza i marzen
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— zwiekszenie dostepnosci punktéw informacji turystycznej;

— rozwdj oferty kulinarnej Gdyni;

— wydtuzenie czasu trwania najciekawszych wydarzen oraz niekumulowanie duzych imprez w
jednym terminie;

— stworzenie oferty pakietéw turystycznych pozwalajacych na
wydtuzenie czasu spedzanego w Gdyni i okolicach oraz
obnizenie kosztow pobytu;

— podniesienie estetyki, w tym wprowadzenie nowoczesnych
rozwigzan do niektérych przestrzeni Miasta, obszar bulwaru
nadmorskiego, okolice dworca PKP, Skwer Kosciuszki,
okolice Sea Towers;

— przygotowanie oferty dedykowanej dla dzieci i mtodziezy;
— lepszy monitoring miasta, w tym dot. bezpieczeristwa

Na temat badania zadowolenia turysty z pobytu w Gdyni napisali:
http://dziennikturystyczny.pl/2009/07/badania-zadowolenia-turysty-z-pobytu-w-gdyni-wez-udzial/
http://gdynia.naszemiasto.pl/wydarzenia/1026854.html

http://gdynia.naszemiasto.pl/wydarzenia/1026835.html
http://sit.pap.pl/depesze/gdynia-w-oczach-turysty?came from=sponsor
http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?&id news=33862&strona=1
http://www.mmtrojmiasto.pl/6311/2009/7/23/gdynia-bada-turystow-przez-
internet?districtChanged=true

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Cenna informacja, w jakim kierunku rozwija¢ miasto uwzgledniajgc wyniki badan.
Mozliwos$¢ zapoznania sie z uwagami mieszkancow i turystow.
Mozliwos¢ swiadomego podnoszenia jakosci ustug oraz planowanych inwestycji.

B 4

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Wyjscie naprzeciw oczekiwaniom i wymaganiom mieszkancéw w celu podnoszenia jakosci
Zycia.

®  Zbadanie m.in. potrzeb Gdynian, a nastepnie podjecie dziatari zmierzajacych do rozwigzania
problemdw utrudniajgcych komfort zycia mieszkancéw Gdyni.

Korzysci dla turystow:

Podniesienie jakosci obstugi turysty w Gdyni i wieksze zwracanie uwagi na potrzeby gosci
przybywajacych do Gdyni.

®»  Wyniki badan jako dane wejsciowe do stworzenia pakietéw turystycznych spetniajacych
potrzeby i oczekiwania turystow.
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2.6. IXMIEDZYNARODOWE FORUM GOSPODARCZE
Miejsce i czas: Hotel Nadmorski oraz siedziba Asseco Poland S.A.;
s doiarni Mmigdzynarodowe .
9 pazdziernik 2009r. 'xrorum Gospodarcze T

i . www.lorum.gdynia.pl 1004
Charakter projektu:  wydarzenie gospodarcze

Opis projektu:

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z 0.0. wraz z Urzedem Miasta Gdyni byta organizatorem
dziewiatego juz Miedzynarodowego Forum Gospodarczego.

Tym razem tematem Forum byty trzy panele: Panel Morski, Panel Turystyczny oraz
Panel Przestrzeni Miejskiej:

Panel Przestrzen Miejska z udziatem: lidera panelu - dr Michata Stangela (MIT) -
tworcy projektu Saragossa Digital Mail oraz twércy sukcesu rozwoju m.in. miast
Kopenhagi, Saragossy, Melbourne; case study z rozwoju Londynu, Kopenhagi,
Amsterdamu, Melbourne, Dublina; Henning Thomsen z Danii (Gehl Architects);
David Karasek z Czech (na zdjeciu) - designer, stynny twdrca mebli miejskich; dr hab.
inz. Piotr Lorens z Politechniki Gdanskiej - kreator rozwoju przestrzeni miejskich.

Uczestnicy Panelu Turystycznego to m.in.: prof. Julio Aramberri (na zdjeciu) -
szef katedry Tourism Industry Drexel University of Philadelphia (USA),
Swiatowy ekspert ds. marketingu terytorialnego i marketingu czasu
wolnego; prof. Nevenka Cevek (Zagrzeb); Rainer Blancke z IRS Consult AG

(Niemcy); Discovery Central Europe oraz wielu znakomitych praktykéw z
regionu i przedstawicieli firm innowacyjnych, ktérzy pokazg "projekty przysztosci.

Panel Gospodarka Morska z udziatem m.in. prof. Jerzego Hausnera i Mirostawa Gronickiego,;
znakomici goscie z kraju i z zagranicy, jak m.in. Martin Krafft z Columbia Shipmanagement.

IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze zgromadzito w sumie ponad 40 prelegentéw z Polski i ze
Swiata i ponad 500 uczestnikow.

Bogaty merytorycznie program wyktadow, prezentacji i dyskusji, mimo ograniczenia tegoroczonej
edycji Forum do jednodnodniowego spotkania, wywofat ogromne zainteresowanie wsréd
uczestnikdw, stuchaczy oraz mediow.
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Na temat IX MFG ukazato sie wiele artykutéw i pozytywnych opinii w prasie codziennej, branzowej i w
Internecie:

sleszcze raz - w imieniu Zespotu - dziekuje za zaproszenie na wyjgtkowo inspirujgce IX
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze. Gratuluje Pani oraz wspdtpracownikom doskonatej organizacji
oraz swietnej atmosfery.” <Marta Kwasnik, Agencja Badawcza Sakkada s.c.>

,Byta to dla mnie przyjemnos¢ i wyrdznienie! Jeszcze raz gratuluje organizacji!” <Wojciech Kreft,
Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna>

,Chciatam bardzo serdecznie podziekowac¢ za owocnqg wspdtprace. Zdaniem kolezanek, ktdre
uczestniczyty w konferencji byta ona zorganizowana Swietnie i bardzo merytoryczna.

......

z prezentacjq i w przysztym roku.” <Monika Kinal Discovery Networks Central Europe>

sleszcze raz dziekuje za zaproszenie i za pieknie zorganizowanq impreze. Byfo mi milo poznac
Paristwa i odwiedzi¢ Gdynie po latach.” <Jacek Wesotowski — prelegent>

,Bardzo dziekuje za zorganizowanie tak ciekawej imprezy i zaproszenie mnie w roli prelegenta.”
<Justyna Martyniuk-Peczek>

,Uczestniczytam w IX Miedzynarodowym Forum Gospodarczym. (...) Juz dzis prosze, abyscie Paristwo
pamietali o mnie w nastepnym roku, bo juz teraz zgtaszam swoj akces.” <Beata Madejska, prawnik>

,Raz jeszcze pragne serdecznie pogratulowaé¢ wspaniatej organizacji i poprowadzenia Panelu
Turystycznego podczas IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego w Gdyni. Z niecierpliwoscig
czekam na kolejng edycje tej niezwykle interesujgcej imprezy konferencyjnej.” <Rafat Wilczkowski,
Departament Turystyki Ministerstwo Sportu i Turystyki>

,Ponad 40 prelegentow, 500 uczestnikow, fascynujgce tematy, gorgce dyskusje - tak mozna w skrocie
podsumowac tegoroczne IX Miedzynarodowe Forum w Gdyni(...). Takie spotkania, szczegdlnie
w dobie kryzysu, sq bardzo potrzebne. Petniq waznq funkcje platformy wymiany doswiadczen,
poglgddw i prognoz. Przyczyniajg sie tym samym do budowania wiekszej swiadomosci znaczenia
innowacyjnych rozwiqzan stosowanych w rozwoju miast i regiondw.” <MadeinPomorskie.pl>

,Bardzo dziekuje i gratuluje ciekawej konferencji.” <Alan Aleksandrowicz, Gdarnska Agencja Rozwoju
Gospodarczego>
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,W imieniu gdynskich turystow PTTK i Polskiego Towarzystwa Geograficznego serdecznie dziekuje
Pani Prezes za wzorowo przygotowane IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze w Gdyni, 9.10.2009 r.
Uczestniczytem w wielu juz spotkaniach Forum, ale panel, ktérego pani byta liderem , Turystyka bez
granic - nowe wyzwania" byt rewelacyjny. Udato sie Pani pozyska¢ swiatowe marki turystyczne i
przygotowac nas na nowe wyzwania w tej branzy. Duzo podrdzuje po swiecie, zwtaszcza po USA i

Kanadzie, gdzie mam rodzine, ale takiego podejscia do turystyki nie spotkatem.
Wrzosek, Krajoznawca gdyniski PTTK, Honorowy Cztonek PTTK>

<Ryszard Jozef

,Nasze miasto po raz kolejny byto areng wymiany mysli i poglgddéw gospodarczych, ekonomicznych,
finansowych i spotecznych. Srodowiska biznesowe zyskaty nowe kontakty, zapoznaty sie z nowymi
kierunkami rozwoju przedsiebiorczosci, a takze omowity zagrozenia ptyngce z kryzysu finansowego.
Srodowiska samorzgdowe, odkryty nowe trendy rozwoju swoich miast, innowacje w rozwigzaniach
promujgcych ich turystyczny potencjat, a takze najefektywniejsze spozytkowanie przestrzeni miejskiej.
Dla Gdyni z kolei, byt to nastepny krok w promowaniu silnej marki miasta nowoczesnego,
dynamicznego oraz przedsiebiorczego.” <Michat Tuszynski, Gazeta.pl>

(...) tegoroczne obrady trwaty dzien, a nie dwa, jak poprzednio. Nie odbito sie to jednak na poziomie
merytorycznym, tak prezentacji, jak i towarzyszqgcym im dyskusji. Tradycyjnie wysoki poziom trzymat
réwniez Stawomir Kalicki, prezes Inter Marine Sp. z 0.0., sprawnie i kompetentnie moderujqgcy obrady
morskiego panelu.” <Namiary na morze i handel>

Wiecej informacji o wydarzeniu na stronie internetowej: www.forum.gdynia.pl

Rola Agencji Rozwoju Gdyni jako wspoétorganizatora IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego
(wg umowy z Urzedem Miasta z dnia 9 kwietnia 2009 roku.):

v Opracowanie merytorycznej koncepcji Forum;

v" Opracowanie koncepcji promocji Forum i partneréw medialnych;

v’ Ustalenie petnego programu trzech paneli tematycznych oraz dokonanie wyboru panelistéw
IX MFG;

v’ Zorganizowanie spotkan zespotu koordynujacego dziatania zwigzane z organizacjg Forum;

v Uruchomienie oficjalnej strony internetowej Forum;
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v" Opracowanie merytoryczne i graficzne wydawnictwa zwigzanego z Forum;

v Dokonanie wyboru zaproszonych na Forum Gosci;

v Stworzenie na potrzeby Forum petnej bazy adresowej;

v’ Dystrybucja zaproszen;

v" Koordynowanie dziatan w ramach wspdtpracy z liderami poszczegdlnych paneli
tematycznych;

v" Prowadzenie petnej korespondencji z Panelistami poszczegdlnych stolikdw;

v’ Ustalenie kluczowych kwestii zwigzanych z obstugg techniczng Forum;

v’ Aktualizacja i obstuga strony internetowej Forum;

v" Organizacja logistyki Forum, w tym rezerwacja sal konferencyjnych, hoteli, organizacja
sekretariatdw poszczegdlnych stolikdw, wyposazenia sal konferencyjnych, transportu,
cateringu, itp.;

v" Agencja wystapita oficjalnie o patronaty nad Forum do Polskiej Agencji Prasowej, Polskiej
Izby Turystyki, Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych S.A., Krajowej lzby
Gospodarczej, Polskiej Organizacji Turystycznej, Brief for Poland;

v Prowadzenie sekretariatu gtéwnego Forum, w tym rejestracja uczestnikéw Forum;

v" Opracowanie i zamieszczenie na stronie internetowej Forum formularza zgtoszeniowego;

v Kontrola nad prawidtowym przebiegiem IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego;

v Przygotowanie sal konferencyjnych;

v" Skompletowanie i rozdysponowanie materiatéw konferencyjnych;

v Opracowanie materiatéw prasowych dla dziennikarzy;

v Przygotowanie recepcji Forum, w tym takze:

— Utworzenie i dostarczenie do sekretariatdw poszczegdlnych paneli listy
zarejestrowanych uczestnikéw Forum,
— Pozyskanie wolontariuszy do obstugi trzech paneli tematycznych;
v Rejestracja uczestnikdw, w tym takze:
— Wydawanie identyfikatoréw;
— Udzielanie szczegétowych informacji dotyczacych Forum;
— Przygotowanie oraz wydawanie uczestnikom Forum aktualnych programéw
poszczegdblnych Paneli tematycznych;
v Kontrola nad prawidtowym przebiegiem Forum od strony technicznej;
v’ Organizacja zakwaterowania, przylotéw, transportu, kolacji, itp.;
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IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze w mediach:
http://konfraternial.bloog.pl/id,4728964title,9-Miedzynarodowe-Forum-Gospodarcze- lxm|eozunarunuw'aﬂi\‘*»\
Gdynia-9-pazdziernika-2009-roku,index.htmi?ticaid=685a6 e e s )
waw lerem pdynia gl \ re /
http://serwisturystyczny.pap.pl/depesze/gdynia/miedzynarodowe-forum-gospodarcze- I

odbedzie-sie-9-pazdziernika-2009-r.-w-gdyni

http://www.all-inclusive.com.pl/index.php?option=com content&task=view&id=790&Itemid=1
http://konfraternial.bloog.pl/id,4252275,wyniki, index.html
http://gcwp.gdynia.pl/x.php/1,575/IX-Miedzynarodowe-Forum-Gospodarcze.html
http://www.siz.pap.pl/palio/html.run? Instance=cms_siz.pap.pl& PagelD=1006& RowlID=175234&UIL=PL& C
heckSum=938633641

http://sit.pap.pl/depesze/ix-miedzynarodowe-forum-gospodarcze-w-gdyni
http://sit.pap.pl/depesze/gdynia/copy of miedzynarodowe-forum-gospodarcze-odbedzie-sie-9-pazdziernika-
2009-r.-w-gdyni

http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?id news=34672

http://sit.pap.pl/depesze/gdynia/najlepsza-przestrzen-publiczna-wojewodztwa-pomorskiego-2009-konkurs-
regionalny
http://www.madeinpomorskie.pl/article/25340 Jakie bedzie IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze w G

dyni_.htm
http://www.pomorskiportal.pl/wiadomosc/1770/1X-Miedzynarodowe-Forum-Gospodarcze-w-Gdyni/

http://www.madeinpomorskie.pl/article/25861 Gdynskie rozmowy o gospodarce.htm
http://ww6.tvp.pl/6818,20091009935468.strona
http://www.bankier.pl/wiadomosc/Specijalizacja-produkcji-szansa-dla-polskiego-przemyslu-stoczniowego-
2030223.html
http://finanse.wp.pl/kat,99074,title,Specjalizacja-produkciji-szansa-dla-polskiego-przemyslu-

stoczniowego,wid,11581443,wiadomosc.html

http://www.skokstefczyka.pl/blog/wedlug mariusza_romana/index.html

http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?id news=34999
http://lajt.onet.pl/biznes/news/3042108,news.html
http://www.madeinpomorskie.pl/article/25891 Kryzys hartuje czyli kondycia gospodarki morskiej .htm
http://biznes.interia.pl/news/to-szans...go-przemyslu-stoczniowego,1380659,4199
http://newspointview.opoint.com/?url=h...9kb3d5bSBGb3J1bSBHb3Nwb2RhcmN6eWOiMTQ=
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka...ji szansa dla polskiego przemyslu.html
http://newspointview.opoint.com/?url=h...5hcm9kb3dIIEZvcnVtlIEdve3BvZGFyY3plliEw
http://newspointview.opoint.com/?url=h...BGb3J1bSBHb3Nwb2RhcmN6ZSBHZHIuaWEIMTU=
http://wiadomosci.onet.pl/2057885,10,s...kiego_przemyslu stoczniowego,item.html
http://www.pb.pl/a/2009/10/09/Specjali...odukcji szansa dla polskiego przemyslu
http://newspointview.opoint.com/?url=h...121CIBZ2VuY2pplFJvendvanUgR2R5bmkiOQ==
http://newspointview.opoint.com/?url=h...Fyb2Rvd2UgRm9ydWO0gR29zcGkYXJiemUiMTA=
http://newspointview.opoint.com/?url=h...5pljYglkFnZW5jamkgUm96d29qdSBHZHIuaSI5

Korzysci dla Miasta Gdyni:

®» Budowanie wizerunku Gdyni w Polsce i na $wiecie — Gdynia jako organizator najwiekszego
wydarzenia gospodarczego i biznesowego w 2009 roku na Pomorzu, jednego z
najciekawszych i najwiekszych wydarzen gospodarczych w kraju.

® Wzbudzenie zainteresowania miastem i przyciggniecie nowych inwestoréw z Polski i z
zagranicy — Gdynia miastem atrakcyjnym dla biznesu.
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http://www.pomorskiportal.pl/wiadomosc/1770/IX-Miedzynarodowe-Forum-Gospodarcze-w-Gdyni/
http://www.madeinpomorskie.pl/article/25861_Gdynskie_rozmowy_o_gospodarce.htm
http://ww6.tvp.pl/6818,20091009935468.strona
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http://finanse.wp.pl/kat,99074,title,Specjalizacja-produkcji-szansa-dla-polskiego-przemyslu-stoczniowego,wid,11581443,wiadomosc.html
http://finanse.wp.pl/kat,99074,title,Specjalizacja-produkcji-szansa-dla-polskiego-przemyslu-stoczniowego,wid,11581443,wiadomosc.html
http://www.skokstefczyka.pl/blog/wedlug_mariusza_romana/index.html
http://www.trojmiasto.pl/wiadomosci/news.php?id_news=34999
http://lajt.onet.pl/biznes/news/3042108,news.html
http://www.madeinpomorskie.pl/article/25891_Kryzys_hartuje_czyli_kondycja_gospodarki_morskiej_.htm
http://biznes.interia.pl/news/to-szansa-dla-polskiego-przemyslu-stoczniowego,1380659,4199
http://newspointview.opoint.com/?url=http://gdynia.naszemiasto.pl/wydarzenia/43127,na-forum-gospodarczym-o-stoczni-gdynskiej-i-szczecinskiej,id,t.html&OpointData=2589137a3487213643ca161a4325cc1cJmlkX3NpdGU9MTAwNjImaWRfYXJ0aWNsZT00NjExNCZpZF91c2VyPTM0NTEmaWRfYXBwbGljYXRpb249MTAwMDMwNCZpZF9wYXJ0bmVyPTgmbGFuZz1wbCZtb249MSZtYXRjaGVzPSJHZHluaWEiNCAiR2R5bmkiNiAiTWnEmWR6eW5hcm9kb3d5bSBGb3J1bSBHb3Nwb2RhcmN6eW0iMTQ=
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,93545,7130777,Specjalizacja_produkcji_szansa_dla_polskiego_przemyslu.html
http://newspointview.opoint.com/?url=http://miasta.gazeta.pl/trojmiasto/1,35612,7127821,Rusza_IX_Miedzynarodowe_Forum_Gospodarcze.html&OpointData=c9d858873544893a2bbac1f69e458412JmlkX3NpdGU9OTc1NSZpZF9hcnRpY2xlPTI5ODU3MSZpZF91c2VyPTM0NTEmaWRfYXBwbGljYXRpb249MTAwMDMwNCZpZF9wYXJ0bmVyPTgmbGFuZz1wbCZtb249MSZtYXRjaGVzPSJHZHluaSI2ICJBZ2VuY2phIFJvendvanUgR2R5bmkiOSAiTWnEmWR6eW5hcm9kb3dlIEZvcnVtIEdvc3BvZGFyY3plIjEw
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http://www.pb.pl/a/2009/10/09/Specjalizacja_produkcji_szansa_dla_polskiego_przemyslu
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Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Mozliwos¢ bezptatnego udziatu w ciekawych prelekcjach.
Nowi inwestorzy = nowe miejsca pracy.
Rozwdj miasta.

A 4

Korzysci dla uczestnikow Forum:

Znakomita okazja do spotkania sie w jednym miejscu ze specjalistami i ekspertami z Polski i
ze Swiata.

Ciekawy merytorycznie program trzech paneli oraz wiele innowacyjnych rozwigzan
mozliwych do zastosowania we wtasnej firmie.

Szansa na nawigzanie wspotpracy i zdobycie cennych kontaktéw biznesowych.

Dobre praktyki z kraju i ze Swiata.

¥4 & 3

2.7. AKADEMIA MARKI MIEJSC

Miejsce i czas: centrum Gdyni
realizacja: od listopada 2009r.

Charakter projektu:  projekt ciggty
Opis projektu:

Akademia Marki Miejsc to specjalna oferta
Gdyni _ e edukacyjno — szkoleniowa Agencji Rozwoju
Akademia Marki Miejsc
Gdyni dedykowana pracownikom samorzgdéw
jednostek terytorialnych (JST), instytucji kultury, sportu, edukacji, stowarzyszen oraz przedsiebiorstw

Agencja

silnie zaangazowanych w dziatania marketingowe skoncentrowane na promocji ibudowaniu
atrakcyjnej marki miejsca (w tym marketing atrakcji, wydarzen, infrastruktury).

Akademia Marki Miejsc to idea zbudowania i rozwijania nowoczesnej i dynamicznej platformy
edukacyjno - wiedzowe]j zapewniajgcej efektywny transfer najnowszej wiedzy, zjawisk, doswiadczen
praktycznych oraz technologicznych innowacji w obszarze marketingu terytorialnego.

Naszg misjg jest wspieranie proceséw budowania profesjonalnych kadr w samorzgdach oraz
organizacjach promujacych miejsca, w tym menadzeréw marki, marketingu atrakcji i produktéw,
zarzadzania wizerunkiem, procesami zintegrowanej komunikacji, a takze szefédw programéw
sieciowych, krosowych o charakterze ponadlokalnym. Akademia Marki Miejsc to takze znakomita
okazja do spotkania sie i podzielenia wiedzg, kompetencjami, doswiadczeniem.
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Akademia Marki Miejsc jest inicjatywag otwartg na wspotprace z kazdym osrodkiem miejskim w

Polsce i zagranicg, w tym takze uczelniami wyzszymi. Strategicznymi Partnerami Akademii oraz
wspotorganizatorami czesci oferty szkoleniowej sg: Brief4Poland z Warszawy, Pomorska Regionalna
Organizacja Turystyczna, Landbrand z Poznania oraz Agencja Rozwoju Gdyni (prowadzacy i
organizatorzy Akademii: Anna Somorowska i Jacek Debis).

Tematyka pierwszych szkoler skoncentrowata sie na kluczowych aspektach budowania partnerstw
strategicznych na potrzeby zintegrowanego marketingu terytorialnego, w tym programéw
aktywnosci marki miejsca:

»Marketing narracyjny — czyli jak opowiedzie¢ marke”

26 Ilstopada 2009r. odbyto sie pierwsze z serii szkolen w ramach Akademii Marki Miejsc, ktérego
tematem byt ,Marketing narracyjny, czyli jak opowiedzie¢ marke”. Szkolenie, z
wtasciwg dla siebie charyzma poprowadzit Edi Pyrek — niezwykta osobowos¢ i
cztowiek o wielu pasjach, dziennikarz, terapeuta, trener, specjalista od
marketingu politycznego i kreowania wizerunku, negocjator i doradca
politykéw, podrdznik.

W szkoleniu wzieli udziat m.in. przedstawiciele samorzadéw Gdyni,
Wejherowa, Starogardu Gdanskiego, Gdanska, Urzedu Marszatkowskiego,
Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, a takze osoby reprezentujgce podmioty aktywnie

dziatajgce w obszarze budowania Marki miejsca - z Poznania i Gdyni.

»,Czytelne miasto — czyli jak stworzy¢ dobry System Informacji Miejskiej”

,Czytelne miasto, czyli jak stworzy¢ dobry SIM” byto drugim szkoleniem
zorganizowanym w ramach Akademii Marki Miejsc. Poprowadzit je Hubert Gonera
z firmy konsultingowej Landbrand, jeden 2z tegorocznych prelegentéow
Miedzynarodowego Forum Gospodarczego, a takze Jacek Debis z Agencji Rozwoju
Gdyni. Uczestnicy szkolenia dowiedziali sie m.in. czym powinien charakteryzowa¢

sie dobry System Informacji Miejskiej, aby za jego sprawg osiggnac¢ nie tylko tad
przestrzenny, ale réwniez synergie wizerunkowg, ktéra znakomicie podkresli niepowtarzalny
charakter kazdego miasta.

W szkoleniu wzieli udziat m.in. przedstawiciele samorzadéw Gdyni, Malborka, Starogardu
Gdanskiego, Szczecina, a takze reprezentanci Lokalnej Organizacji Turystycznej.

Szkolenie odbyto sie 10 grudnia 2009 roku w siedzibie Agencji Rozwoju Gdyni.
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»Zostan No 1 w sieci — skuteczny E-MARKETING”

11 grudnia 2009 roku odbyto sie szkolenie koncentrujgce sie w wokat tematyki
zwigzanej z szeroko pojetym marketingiem internetowym, E- MARKETINGIEM.
Uczestnicy szkolenia poznali skuteczne techniki pozwalajgce wykorzystaé
Internet jako bardzo efektywne medium komunikacji. Dowiedzieli sie m.in. jak

sprawdzi¢ czego internauci poszukujg w sieci i jak sprawic, aby to witasnie Ich
serwisy systematycznie zdobywaty coraz wyzsze pozycje w wyszukiwarkach. Szkolenie ,Zostan No 1
w sieci — skuteczny E-MARKETING” poprowadzit Wojciech Kreft z Pomorskiej Regionalnej Organizacji
Turystycznej we wspodtpracy z Agencjg Badawczg SAKKADA. W szkoleniu uczestniczyli m.in.
reprezentanci samorzagdéw Gdyni, Wejherowa, Kartuz, Starogardu Gdanskiego, Lokalnej Organizacji
Turystycznej Kociewie oraz przedstawiciele uczelni wyzszych.

We no longer search for the news, the news finds us...
@ % 9 - share

Z uwagi na duze zainteresowanie tematyka zrealizowanych szkolen Agencja planuje zorganizowac je
ponownie w roku 2010.

Wiecej informacji o Akademii Marki Miejsc znajduje sie na stronie: www.arg.gdynia.pl/projekty

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Gdynia miejscem spotkan ekspertdw z zakresu marketingu terytorialnego.

Budowanie wizerunku Gdyni, dzieki rozpowszechnianiu idei Akademii Marki Miejsc i dzieki
zachecaniu do udziatu w szkoleniach instytucji z catej Polski.

Cenne rekomendacje i propozycje oraz rozwigzania dotyczagce maketingu terytorialnego od
uczestnikdw Akademii dla miasta Gdyni.

A 4

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:
®» Akademia Marki Miejsc jako przyktad dobrych praktyk wdrazanych przez Agencja dla
mieszkancow Gdyni.
Korzysci dla uczestnikow szkolen:

Mozliwos¢ poszerzenia wiedzy w zakresie promocji i marketingu terytorialnego.
Mozliwos$¢ poznania ciekawych oséb i nawigzania kontaktéw biznesowych.

¥
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2.8. GDYNSKI SZLAK MODERNIZMU

Miejsce i czas: centrum Gdyni; rozpoczecie prac: 2009r.
Charakter projektu:  projekt ciggty, innowacja marketingowa i produktowa

Opis projektu:

Agencja Rozwoju Gdyni wraz z zespotem konsultantéw i ekspertow
zewnetrznych, rozpoczeta prace nad rozwojem produktu i marki
,,Gdynski Szlak Modernizmu”.

Inspiracjg dla powstania projektu Gdynski Szlak Modernizmu staty
sie  znakomicie zachowane poindustrialne obiekty okresu
funkcjonalizmu obecne w centrum Gdyni: optywowe ksztatty
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kamienic, czy modernistyczna architektura portowa.

Gtéwnym celem projektu Gdynski Szlak Modernizmu jest zwiekszenie
atrakcyjnosci architektury centrum miasta dla turystéow i mieszkaiicéw, uczynienie
z miasta lidera tematyki modernizmu w Polsce oraz dotarcie z komunikatami o
gdynskim modernizmie do europejskich instytucji kultury i turystyki, do
touroperatoréw o specjalizacji turystyki miejskiej, do miedzynarodowych lideréw
opinii, a takze bezposrednio do potencjalnych grup odbiorcéw, w tym uczelni architektury,

projektowania oraz fachowej prasy branzowe;j.

Wszystkie dziatania w ramach Gdynskiego Szlaku Modernizmu realizowane sg w aktywnej
wspoétpracy ze sSrodowiskiem lokalnym - w tym Miejskim Konserwatorem Zabytkdw,
Towarzystwem Mitosnikow Miasta Gdyni, Muzeum Miasta Gdyni oraz ze srodowiskami z regionu,
Polski i zagranicy — pasjonatami tematyki architektury modernistycznej.

»,Otwarte domy — otwarty styl”, impreza
poprzedzajgca Festiwal Architektury

Wydawnictwo ,Gdynia Via
modernism” — koncepcja

wydawnictwa oraz tres$¢ \
Interaktywny szlak miejski / |

(oznakowanie, narzedzia, wezty
szlaku) Szlak
_ ‘\ - Modernizmu

i

Koncepcja produktu wraz z

4 . \ ofertami wariantowymi
w %& ﬁfj zwiedzania szlaku (logo, system
== e _f‘\;é oznakowania)
(f‘.:—}, f \:«
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Dziatania w ramach projektu Gdynski Szlak Modernizmu to m.in.:

v

Okreslenie na podstawie badan marketingowych oraz analizy Zrédet wtérnych — wizerunku
gdynskiego modernizmu wsrdd turystéw oraz jego obecny potencjat marketingowy na tle
innych ofert i atrakcji miasta;

Opracowanie koncepcji produktu wraz z ofertami wariantowymi tras zwiedzania Gdynskiego
Szlaku Modernizmu;

Wykonanie projektu narzedzi marketingowych produktu ,Gdynski Szlak Modernizmu” —
broszury produktu, mapy, pamiatki;

Rozpoczecie funkcjonowania platformy turystyczno — wiedzowej (profesjonalnej) produktu
(wspodtpraca z wybitnymi specjalistami w obszarze zagadnien modernizmu gdynskiego,
polskiego i europejskiego);

Opracowanie koncepcji eventdw — wydarzen promujacych, skierowanych do mieszkaicow i
turystow, w tym nie tylko profesjonalistow;

Promocja produktu na rynku polskim i zagranicznym, w tym nawigzanie wspotpracy z tour
operatorami specjalizujgcymi sie w turystyce miejskiej kulturalne;j.

| etap prac szlaku zakonczyt sie w 2009r. opracowaniem koncepcji produktu, pamiatek szlaku,

propozycji tras oraz wydarzen aktywizujacych marke szlaku.

W 2010r. planowane jest kompleksowe wdrozenie projektu z elementami promocji szlaku,
szkoleniami, produkcjg materiatéw informacyjnych oraz wizerunkowych.

Trasy szlaku zostang wpisane w powstajgcy w Gdyni System Informacji Miejskiej tzw. SIM.

Gdynski Szlak Modernizmu w mediach:
http://travelnews.pl/modernizm-gdyni-atrakcyjny-dla-turysty/

http://sit.pap.pl/depesze/gdynia/modernizm-gdyni-atrakcyjny-dla-turysty

A 4

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Szlak jako produkt wyrdzniajacy Gdynie na tle innych miast w Polsce - budowanie marki i
podnoszenie jej konkurencyjnosci.

Wartos¢ dodana miejsca — atrakcja dla turystow.

Budowanie tozsamosci lokalnej.

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Znakomicie zachowane gdynskie, modernistyczne kamienice powodem do dumy dla
mieszkancow miasta.

Ciggte podnoszenie jakosci zycia mieszkancéw Gdyni poprzez uatrakcyjnianie oferty
spedzania wolnego czasu — innowacyjne produkty szlakow.
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Korzysci dla turystow:

B Atrakcyjny, ciekawy i jedyny w swoim rodzaju szlak turystyczny w Polsce.
B Bliskie sgsiedztwo morza.
® Edukacja.

2.9. CYKL SALOMON TRAIL RUNNING

Miejsce i czas: Salomon Trail Running
,bieg terenowy Gringo Gdynia”;
wrzesien 2009r.
rajd przygodowy

. .
Charakter projektu:  event sportowy gr| n@

Opis projektu:

12 wrzesnia 2009 roku odbyt sie w Gdyni jeden z etapow prestizowej edycji
cyklu Salomon Trail Running -, bieg terenowy Gringo Gdynia” - impreza pod
patronatem Prezydenta Miasta Gdyni. Unikalng cechg biegu byt przebieg
trasy, ktoérej start i meta zlokalizowane zostaty na zakonczeniu Bulwaru
Nadmorskiego w Gdyni. Sama trasa oplatata przepiekng Kepe Redtowska, czyli
jedno z najpiekniejszych przyrodniczych miejsc nad Morzem Battyckim.

W ramach wspodtpracy z Gringo oraz z Kolibki Adventure Park zaplanowano rozszerzenie tej imprezy
w roku 2010r. pod hastem Gdynia Adventure Days jako 3-dniowa impreza rekreacyjno-sportowa.

W ramach Gdynia Adventure Day odbedg sie nastepujace imprezy sktadowe:
® Rajd Przygodowy GRINGO 2009 — impreza gtéwna
B Bieg terenowy SALOMON Trail Running
®» FAMILY ADVENTURE - Rodzinne Mistrzostwa w
Rajdach Przygodowych
» Imprezy i eventy towarzyszace
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Ideg, jaka przysSwieca opracowaniu projektu Gdynia Adventure Day jest
zorganizowanie imprez atrakcyjnych dla pasjonatéw oraz jednoczesnie zachecenie do
udziatu w nich amatoréw. Celem projektu stato sie takze pokazanie Gdyni jako miasta
unikatowego, w ktérym nowoczesne centrum znajduje sie na wyciggniecie reki od
terenéw idealnych do uprawiania sportéw outdoor.

Korzysci dla Miasta Gdyni:
Gdynia jako jedno z 10 miast na mapie Polski (obok m.in. Warszawy, Poznania, Krakowa),
gdzie odbywa sie prestizowa impreza Salomon Trail Running.
Gdynia miastem atrakcyjnym dla sportowcoéw pragnacych potgczy¢ pasje biegania z pieknem
przyrody.
® Gdynia jako petne zieleni i terenéw rekreacyjnych.

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

®» Okazja do aktywnego wypoczynku.

Korzysci dla turystow:

®»  Mozliwoséé wziecia udziatu w imprezie sportowe;j.
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2.10. KREO GDYNIA

Miejsce i czas: centrum miasta Gdyni;
rozpoczecie prac: 2009r., realizacja: 2010r.

Charakter projektu:  projekt marketingowo-wizerunkowy
Opis projektu:

KreoGdynia jest jedynym takim projektem w skali miast polskich. Gdynia od lat byta miejscem
przenikania trendéw ze Swiata oraz tworzenia nowych idei w obszarze wzornictwa, projektowania
oraz sztuki uzytkowej. Projekt ma bezposrednio prowadzi¢ do budowania wizerunku Gdyni jako
Miasta Kreacji, miejsca generowania dobrych wzoréw oraz
zapraszajgcego ieksponujgcego dobre przyktady z Polski i ze
Swiata.

KreoGdynia to takze system wsparcia firm przemystu kreacji na
terenie Gdyni oraz Pomorza, budowania platformy wspdtpracy,
wymiany doswiadczen twodrczych, promocji krzyzowej oraz
generowania wspoélnych projektédw o charakterze marketingowym
i gospodarczym.

KreoGdynia bedzie dziatato bezposrednio w kierunku uzyskania tzw. efektu Zrédta — na obszarze
metropolii oraz w regionie Pomorza.

KreoGdynia wptynie takze na komunikacje wewnatrz miasta i regionu, utatwi dziatania w zakresie PR
oraz integracje sektora firm kreacji, docelowo jako klastra metropolitarno — kaszubskiego.

W zakresie projektu nawigzana zostata wspétpraca z:

Pomorskim Park Naukowo-Technologiczny w Gdyni
Instytutem Wzornictwa Przemystowego w Warszawie
Gdynskimi i pomorskimi przedsiebiorstwami przemystu kreacji
ProDesign z Poznania

DN NN

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Budowanie marki i wizerunku miasta.
Rozwdj miasta.
Wspdtpraca srodowisk.

A 4

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

® Podnoszenie jakoéci zycia w miescie dzieki wdrazaniu projektow.
®» Nowe miejsca pracy.

Gdynia — miasto z morza i marzen
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Korzysci dla turystow:

® Uatrakcyjnienie oferty turystycznej miasta.

2.11. OPEN DOOR DESIGN

Miejsce i czas: centrum miasta Gdyni;
rozpoczecie prac: 2009r., realizacja: 2010r.

Charakter projektu:  projekt marketingowo-wizerunkowy

Opis projektu:

Projekt Open Door Design to wydarzenie osadzone w obszarze designu przestrzeni miasta i jego
atrakcyjnego umeblowania. W ramach wydarzenia zostang zaproszone
firmy i projektanci do zaprojektowania - designu okreslonych czesci
miasta. W wybranych punktach pojawig sie nowoczesne przyktady
mebli miejskich oraz sztuki out door design, zmieniajac na czas trwania
imprezy, charakter i jakos$¢ tych obszaréw miasta. Elementem

wydarzenia bedg takze warsztaty dotyczgce projektéw mebli miejskich
i matej architektury z udziatem polskich, gdyniskich projektantéw oraz gosci z zagranicy. Ponadto
imprezie bedzie towarzyszyta takze wystawa z prezentacjg najciekawszych rozwigzann — umeblowane;j
przestrzeni ze $wiata i Europy.

Celem projektu jest zakomunikowanie wizerunku Gdyni jako miasta , otwartego” na design, miasta
ergonomicznego i myslacego.

Korzysci dla Miasta Gdyni:

®» Budowanie wizerunku Gdyni jako miasta ,otwartego” na nowe, ergonomiczne
rozwigzania designerskie.

®» Wsparcie rozwoju nowoczesnych rozwigzan dotyczacych mebli miejskich oraz sztuki out
door design.

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Budowa nowoczesnej i atrakcyjnej przestrzeni miejskiej.
Stworzenie estetycznej i przyjaznej przestrzeni miasta.

A 4
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Korzysci dla turystow:

B Atrakcyjna przestrzen miejska.

2.12. TURYSTYKA INTELIGENTNA GDYNI

Miejsce i czas: centrum miasta Gdyni;
rozpoczecie prac: 2009r.

Charakter projektu:  innowacyjny produkt turystyczny

Opis projektu:

Gtéwne zatozenie projektu Turystyka Inteligentna Gdyni to zwiekszenie
atrakcyjnosci oferty turystycznej miasta Gdyni, jej pozycji na tle innych
polskich i nadbattyckich miast powyzej 250 tys. mieszkancow, a takze
zintegrowanie, pakietowanie oferty turystycznej miasta oraz jej

udostepnienie na rynku operatordéw turystycznych.
Turystyka Inteligentna Gdyni ma na celu wypromowanie marki
turystyki weekendowe] i miejskiej w Gdyni, poprawienie jakosci
obstugi turysty oraz informacji turystycznej oraz wzmocnienie
turystycznej pozycji i potencjatu produktéw wiodgcych miasta, takich
jak Gdynia Open Art., Modern Gdynia, Legenda Morska Gdyni.

Korzysci dla Miasta Gdyni:

Wozrost atrakcyjnosci turystycznej Gdyni, a w efekcie wzrost dochoddéw z turystyki.
Zwiekszenie atrakcyjnosci i konkurencyjnosci miasta.

s

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Rozwdj sektora turystyki (m.in. hotelarstwa, gastronomii, transportu).
Nowe miejsca pracy.

A 4
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Korzysci dla turystow:

Bogata oferta turystyczna w postaci pakietéw produktéow turystycznych utatwiajgcych
,poruszanie sie” po miescie.

Oferta turystyki weekendowej i miejskiej.

Podniesienie jakosci obstugi turysty.

Atrakcyjne ceny ustug turystycznych, hotelarskich i gastronomicznych dopasowane do
potrzeb i wymagan turysty odwiedzajgcego Gdynie.

44 3

2.13. SYSTEM INFORMACII MIEJSKIE)

Pod koniec wrzesnia 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni opracowata i ztozyta w Urzedzie Miasta Gdyni
koncepcje i dokumentacje projektowo-kosztorysowa dotyczacg oznakowania srédmiescia Gdyni —
tzw. SIM (System Informacji Miejskiej).

<«

Korzysci dla Miasta Gdyni:
®» Gdynia — czytelnym miastem zaréwno dla turystéw, jak i dla samych mieszkafAcéw.
® Estetyczne i uporzadkowane centrum miasta.
Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

® Czytelne miasto, dobrze oznakowane.

Korzysci dla turystow:

®  Utatwienie w poruszaniu sie po miescie i w dotarciu do atrakcji turystycznych.
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2.14. PROJEKTY UNINE

W 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o. o. ztozyta 10 projektéw unijnych biorgcych udziat w
konkursach o dotacje UE w ramach Programdéw Operacyjnych: Kapitat Ludzki oraz Innowacyjna
Gospodarka, Infrastruktura i Srodowisko.

1. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz.6.2
- ,Wsparcie oraz promocja przedsiebiorczosci i samozatrudnienia”

Tytut: ,Moja firma — moje miejsce pracy”

Termin ztozenia wniosku: 14.08.20009r.

Projekt dotyczy: szkolen, doradztwa i wsparcia finansowego dla 70 oséb bezrobotnych, w
tym stoczniowcow z terenu woj. pomorskiego, z powiatu bytowskiego, z gmin stabych
strukturalnie: Borzytuchom, Czarna Dabréwka, Kofczygtowy, Trzebielino, Miastko, chcacych
zatozy¢ wtasng dziatalnosé gospodarcza.

Sytuacja wniosku: projekt uzyskat akceptacje; realizacja projektu od listopada 2009r.

Woyrdznienie dla Agencji za projekt ,,Moja Firma — Moje Miejsce

Pracy”:

4 grudnia 2009 roku podczas konferencji Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Pomorskiego w Gdarisku, Agencja Rozwoju Gdyni
otrzymata specjalne wyrdznienie za projekt "Moja Firma - Moje
Miejsce Pracy". Wyrdznienie to zostafo przyznane w konkursie sy
»Europejski Fundusz Spoteczny w wojewddztwie pomorskim - ciekawe %g’,l,\"éfﬂ:‘ws i
pomysty, dobre praktyki" edycja 2009. Nagrode podczas konferencji '
»Wyzwania gospodarcze i perspektywy wojewddztwa pomorskiego -
innowacyjnosé, a kapitat ludzki" wreczali Wiestaw Byczkowski-cztonek

zarzgdu Wojewddztwa Pomorskiego oraz Pani Kamila Siwak - dyrektor
Departamentu Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Wiecej na temat projektu na stronie internetowej: www.mojafirma.arg.gdynia.pl

. e
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2. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz.6.2
- ,Wsparcie oraz promocja przedsiebiorczosci i samozatrudnienia”
Tytut: ,Udany start w biznes”

Projekt ztozony w partnerstwie Agencji Rozwoju Gdyni z Europejskim Centrum
Przedsiebiorczosci (EuCP lider projektu, ARG partner projektu).

Termin ztozenia wniosku: 14.08.20009r.

Projekt dotyczy: szkolenia ogdlne 1z zakresu: ABC przedsiebiorczosci, biznesplan,
ksztattowanie umiejetnosci miekkich - diagnoza predyspozycji osobowosciowych i
kompetencyjnych do prowadzenia wtasne] dziatalnosci, zarzagdzanie i organizacja czasu pracy
oraz doradztwo indywidualne.

Sytuacja wniosku: projekt zdobyt 93/100pkt, ale nie uzyskat finansowania.

3. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz.8.1.1
- ,Wsparcie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw”

Tytut: ,Zarzadzanie Turystyka”
Projekt napisany samodzielnie przez Agencje Rozwoju Gdyni.
Termin ztozenia: 30.06.2009 r.

Projekt dotyczy: szkolenia dla 100 oséb z terenu woj. pomorskiego, pochodzacych z mikro i
matych przedsiebiorstw turystycznych z zakresu organizacji i zarzgdzania przedsiebiorstwem
turystycznym, finansdéw w przedsiebiorstwie turystycznym, skutecznego marketingu ustug
turystycznych, nowoczesnych technik promocji w turystyce, prawa w turystyce, informatyki i
internetu w gospodarce turystycznej.

Sytuacja wniosku: projekt odrzucony, mimo uzyskania wysokiej punktacji.

4. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz. 8.1.1
- ,Wsparcie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw”
Tytut: ,Juz dzi$ nastaw sie na sukces — EURO 2012 — nasze kwalifikacje, nasza wygrana”

Projekt ztozony w partnerstwie ARG z Pomorskg Regionalng Organizacjg Turystyczng (PROT
liderem projektu, ARG partner projektu).

Termin ztozenia: 28.08.2009r.
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Projekt dotyczy: szkolenia dla 556 o0séb dorostych zatrudnionych w $rodowisku
okototurystycznym, zamieszkatych w woj. pomorskim, ktére z wtasnej inicjatywy, w czasie
wolnym od pracy (gtéwnie w systemie weekendowym) zainteresowane sg nabyciem nowych
umiejetnosci lub uzupetnieniem/podwyzszeniem wczesniej nabytych kwalifikacji.

Sytuacja wniosku: projekt uzyskat akceptacje; realizacja projektu od maja 2010r.

5. Projekt innowacyjny w ramach dotacji unijnych do POIG dz.8.1.
- ,Wspieranie dziatalnosci gospodarczej w dziedzinie gospodarki elektronicznej”

Tytut: ,Stworzenie internetowego serwisu oraz wirtualnego doradcy w zakresie ustug
turystycznych pt. Innowacyjna Akademia Rozwoju Turystyki”

Projekt napisany samodzielnie przez Agencje Rozwoju Gdyni.
Termin ztozenia: 28.10.2009r.
Projekt dotyczy: e-ustugi

Sytuacja wniosku: pomimo ztozonego protestu, projekt odrzucony (zrédto pochodzenia
kapitatu Spotki)

6. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz.7.3.
- ,Inicjatywy lokalne na rzecz aktywnej integracji”

Projekt napisany przez Agencje Rozwoju Gdyni, sktadany w partnerstwie z gming
Kosakowo (ARG lider projektu, gmina Kosakowo — partner projektu).

Termin ztozenia: 09.10.2009r.

Projekt dotyczy: 1) rozwdj dialogu partnerstwa publiczno-spotecznego i wspotpracy na rzecz
rozwoju zasobow ludzkich na poziomie lokalnym; 2) projekty przyczyniajace sie do integracji
spotecznej mieszkaricow obszarow wiejskich (z wytaczeniem instrumentéw objetych
zasadami pomocy publicznej); 3) Wsparcie inicjatyw lokalnych o charakterze informacyjnym,
szkoleniowym i promocyjnym (np. w formie szkolen, spotkan, seminaridéw) majacych na celu
przeciwdziatanie wykluczeniu spotecznemu mieszkancéw obszarow wiejskich.

Sytuacja wniosku: ztozono protest
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7. Projekt szkoleniowy w ramach dotacji unijnych do POKL dz.9.5.
- ,0ddolne inicjatywy edukacyjne na obszarach wiejskich”
Tytut projektu: ,Aktywnos¢ — wiedza — przysztos¢”

Projekt napisany przez Agencje Rozwoju Gdyni, ztozony w partnerstwie z gming
Kosakowo (ARG lider projektu, gmina Kosakowo partner projektu).

Projekt dotyczy: szkolen dla oséb dorostych, rolnikéw i oséb nieaktywnych zawodowo,
posiadajgcych wyksztatcenie co najmniej gimnazjalne lub odpowiednie poziomem do starego
systemu ksztatcenia (podstawowe), zamieszkatych na terenie gminy Kosakowo, chcacych
podwyzszy¢ lub uzupetni¢ swoje kwalifikacje, wykazujgcych chec¢ dalszego ksztatcenia,
zainteresowanych otwarciem wtasnej dziatalnosci gospodarczej zwigzanej z agroturystyka.

Sytuacja wniosku: zmieniono termin naboru wnioskéw na 2010r.

8. Projekty ztozone do NFOSiGW
Tytuty projektow: ,Komponent 1 LIFE+ Przyroda i Rdznorodnos¢ biologiczna.”

,Komponent 2 LIFE+ Polityka i zarzgdzanie w zakresie srodowiska.”
,Komponent 3 LIFE+ Informacja i komunikacja.”
Termin ztozenia wnioskéw: 15.09.2009r.

Projekty dotycza: pokazania, w jaki sposdb wdrozenie systemu zarzadzania sSrodowiskowego
i audytu (EMAS) oraz dziatan niezbednych do lepszego zarzgdzania srodowiskiem mogg
obnizy¢ wptyw na srodowisko przyrodnicze w miescie potozonym na przyrodniczo wrazliwym
terenie, a jednoczesnie wspomdc bardziej zréwnowazony rozwéj miasta. Dodatkowym celem
jest stworzenie wytycznych dla podobnych miast dla wdrozenia systemu EMAS.

Szczegoétowe cele obejmuja:

1. Rozwdj instrumentdw i metodologii niezbednych do wdrozenia systemu EMAS w Gdyni.
2. Wypracowanie dziatan dla lepszego zarzadzania zadaniami srodowiskowymi w miescie.
3. Opracowanie dtugoterminowej strategii ekozarzgdzania.

4. Opracowanie wytycznych dla innych zainteresowanych miast.

Zaktadane rezultaty:
1. Zintegrowany system zarzadzania srodowiskiem.
2. System zarzadzania gospodarkg odpadami i segregacji odpaddw.
3. Eco-park.
4. Zintegrowany system zarzgdzania ruchem.
5. Oszczednosci energii.
6. Strategia ekozarzadzania.
7. Wytyczne dla innych miast.
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Sytuacja wniosku: 2010r. - koniecznie jest ztozenie wniosku o uzyskanie promesy
wspoétfinansowania projektu z NFOS (100% finansowanie projektu).

Korzysci dla Miasta Gdyni:

® Pomoc w pozyskiwaniu $rodkéw unijnych dla rozwoju obszaréw waznych dla miasta.

Korzysci dla mieszkancow Gdyni:

Podnoszenie jakosci zycia.
Podnoszenie standardow wiedzy.
Przeciwdziatanie bezrobociu.

A 4

3. PROJEKTY NOWE | KONTYNUOWANE PRZEZ AGENCJE W 2010 ROKU

Wiekszos¢ projektéw planowanych i realizowanych przez Agencje Rozwoju Gdyni ma charakter ciggty
i kontynuacja ich realizacji bedzie miata miejsce w 2010 roku. W planach Agencji sq takze nowe,
ciekawe i innowacyjne przedsiewziecia, do ktdrych juz trwajqg intensywne przygotowania.

Projekty kontynuowane w 2010 roku to:
- Szlak Kulinarny Centrum Gdyni

- Szlak Modernizmu

- Akademia Marki Miejsc

- Gdynia Adventure Day

- Letnia Akademia Gdyni

- Turystyka Inteligentna

- Gdynia Gra Jazz

- KreoGdynia

- Projekty unijne

Przyktad projektu kontynuowanego w | kwartale 2010 roku -
Karnawat Smakéw w ramach Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni:

Agencja Rozwoju Gdyni wspdlnie z restauratorami zorganizowata Karnawat
Smakow. Od 18 stycznia, az do Ostatkow, czyli 16 lutego Szlak Kulinarny
Centrum Gdyni zapraszat gosci na Karnawat Smakow. Okoto 30 gdynskich
restauracji kusito codziennie po godz. 17:00 wszystkich mitosnikéw stodyczy
pysznym deserem za pot ceny, a w poniedziatkowe i wtorkowe wieczory 30%

promocjami na wybrane dania.
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W ramach Karnawatu Smakéw przeprowadzono i rozstrzygnieto konkurs na Karnawatowy Przysmak.
Zasady konkursu Karnawatowy Przysmak byly nastepujace — kazdy, kto przestat przepis na
karnawatowe danie wraz z jego zdjeciem miat szanse na zwyciestwo.

22 lutego 2010r. zebrata sie specjalna Komisja Gdynskich Smakoszy w sktadzie: Pani Joanna Grajter —
: rzecznik Urzedu Miasta Gdyni; Pani Anna Somorowska — prezes Agencji
Rozwoju Gdyni; Pan Marcin Jarzynski — szef kuchni Restauracji Santorini; Pan
Krzysztof Jesiotowski — szef kuchni Bohema Jazz Club, ktéra wybrata 10
zwyciezcow Konkursu na Karnawatowy Przysmak. | miejsce i nagrode —

weekend we dwoje w Hotelu Litwor w Zakopanem zdobyta Pani Aneta
Klimecka z Katowic za danie ,oscypkowe miseczki wypetnione rukolg, suszonymi pomidorami i
wtoskimi orzechami”.

Oprécz Konkursu na Karnawatowy Przysmak przeprowadzono réwniez konkurs QUIZ KULINARNY
(ulotki z trzema réznymi zestawami pytan byty dostepne w 30 restauracjach na szlaku). Wsrdd oséb,
ktore wystaty poprawne odpowiedzi rozlosowane zostaty atrakcyjne nagrody: przewodniki kulinarne,
warsztaty kulinarne, zestawy kulinarne, zaproszenia na musical ,, Lalka” do Teatru Muzycznego oraz
wejsciowki na zajecia fitness.

Wiecej informacji na temat Karnawatu Smakéw na stronie szlaku: www.kulinarnagdynia.pl

4. WSPOLPRACA AGENCII Z INNYMI PODMIOTAMI

W 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni podjeta wspdtprace z kilkoma instytucjami i przedsiebiorstwami
z réznych branz w celu wzajemnego wsparcia przy realizacji planowanych projektow.

Wspétpraca z Pomorskim Parkiem Naukowo-Technologicznym

Dnia 13 sierpnia 2009 roku odbyto sie spotkanie w Pomorskim Parku Naukowo-
Technologicznym w celu omdwienia obszaréw wspdtpracy oraz konkretnych
projektéw mozliwych do wspdlnej realizacji w najblizszym czasie.

Oprdcz znakomitych przestrzeni wystawienniczych, sal konferencyjnych, w parku

funkcjonuje pierwsze i najwieksze w Polsce Pétnocnej Centrum Experyment -
jedna z najciekawszych atrakcji miasta, dedykowana dla dzieci i mtodziezy. Park to przede wszystkim
ludzie oraz dynamiczne, innowacyjne firmy, w tym z branzy ICT, biotechnologii oraz wzornictwa.

Ustalenia dotyczyly projektéw szkoleniowych, zbudowania atrakcyjnej edukacyjnej oferty letniej
Gdyni, z wykorzystaniem m.in. potencjatu Centrum Experyment oraz wsparcia promocji firm PPNT.

Waznym elementem wspétpracy bedzie takze kooperacja marketingowa, w tym promocja krzyzowa
pokrewnych przedsiewziec.

Pierwsze efekty wspdtpracy widoczne byty podczas IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego w
Gdyni, na ktére Agencja zaprosita dwie firmy z Parku prezentujace w Panelu Turystyka - innowacje w
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obszarze komunikacji oraz informacji - IVO Software (twoércy najlepszego na Swiecie syntezatora
mowy) oraz InteliWISE (twdrcy cyfrowych Awataréw).

Wspotpraca z Regionalng lzbg Gospodarczag Pomorza (WYG International) oraz z Fundacj3
Gospodarcza.

Wspotpraca miata miejsce m.in. w ramach organizacji seminarium pt.: ,Jak zarzadza¢ firmg, aby
odnie$¢ sukces na szybko zmieniajgcym sie rynku?”, ktdre odbyto sie 30 pazdziernika 2009 r. w
gdynskim Hotelu Hotton.

Seminarium zorganizowano w ramach autorskiego projektu RIGP pod hastem —,Wygra¢ z kryzysem.”
Spotkanie prowadzone byto przez wybitnego trenera zarzadzania i biznesu i byto okazjg do zdobycia
cennej wiedzy, ktéra moze sta¢ sie pomocna w skutecznych dziataniach na rzecz rozwoju f
konkurowania na rynku krajowym i miedzynarodowym. Spotkanie byto wprowadzeniem do szk L
zakresu nowoczesnego zarzadzania przeznaczonego dla przedsiebiorcéw (kIuczowev' dsoby'
odpowiedzialne szczegdlnie za realizacje projektéw innowacyjnych) z sektora MSP realizowanych w
ramach projektow UE.

Wspotpraca z Polska Agencja Prasowg

Wspdtpraca Agencji z PAP rozpoczeta sie w kwietniu 2009 roku od organizacji konferencji
prasowej wspomagajacej kampanie promocyjng ,Wiejjj do Gdyni”. Nastepnie w
pazdzierniku 2009 roku Polska Agencja Prasowa objeta patronatem medialnym IX ®
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze. Agencja Rozwoju Gdyni zawdziecza PAP
rowniez wsparcie promocyjnie przy realizacji projektu badan ankietowych
przeprowadzonych wspdlnie z IRS Consult AG w lipcu 2009r.

Wspoétpraca z Polska I1zba Turystyki (PIT)

Wspdtpraca z Polskg Izbg Turystyki odbyta sie w ramach IX Miedzynarodowego
Forum Gospodarczego, gdzie PIT objat wydarzenie swoim patronatem.

Wspoétpraca z Pomorsky Regionalng Organizacjg Turystyczng (PROT)

{
Wspodtpraca Agencji z Pomorskg Regionalng Organizacjg Turystyczng miata miejsce w DY A
kilku obszarach: partnerstwo przy projektach unijnych, wspétorganizacja Akademii /\C -
Marki Miejsc oraz promocja dziatan Agencji, takich jak m.in. IX Miedzynarodowe
Forum Gospodarcze, Szlak Kulinarny Centrum Gdyni.
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Wspétpraca z Polska Agencjg Informacji i Inwestycji Zagranicznych (PAilZ) V

Wspdtpraca z Polskg Agencjg Informacji i Inwestycji Zagranicznych dotyczyta objecia
patronatem inwestorskim IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego oraz wsparcia
w kontaktach z inwestorami.

lnvest

in Poland

Wspétpraca z Brief for Poland

Wspdtpraca Agencji z Brief for Poland miata miejsce w 2009 roku przy organizacji IX

S
Miedzynarodowego Forum Gospodarczego, ktérego Brief byt patronem medialnym. Br'e'
Wzajemna wspodtpraca kontynuowana jest takze przy realizacji Akademii Marki Miejsc, FOR POLAND

gdzie Brief jest partnerem projektu.

Wspotpraca z Krajowg Izbg Gospodarcza (KIG)

Wspdtpraca z Krajowq lzbg Gospodarczg dotyczyta objecia patronatem przez Krajowa
Izbe Gospodarcza IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego.

SRAIOWA SOA GOSPUCANCIA

Wspétpraca z Instytutem Wzornictwa Przemystowego.

We wrzesniu 2009 roku odbyto sie spotkanie w Instytucie W?zornictwa [.] Instytut Wzornictwa
Przemystowego z Panig Dyrektor Marketingu i PR Elzbietg Opita w sprawie Przemystowego
integracji dziatan Agencji oraz Instytutu Wzornictwa Przemystowego w 2010 roku.

W ramach przyjetych ustalen:
- Agencja bedzie uczestniczyta w przygotowaniach do Gdynia Design Days @ Gdvnia
- Instytut wtgczy Gdynie w promocje podczas konkursu Imagine Cup 2010 ‘Y ‘ '*-Days"’

Iﬁ"{agd‘:mrile,kcup

THE WORLD'S PREMIER STUDENT TECHNOLOGY COMPETITION

Imagine Cup jest najwiekszym konkursem technologicznym dla studentéw na Swiecie.
Turniej rozwija wyobraznie, kreatywnos$¢ oraz pasje w zakresie nowoczesnych technologii.
Celem inicjatywy jest jednoczesnie inspirowanie miodych ludzi do wykorzystania nowych
technologii na rzecz rozwigzywania istotnych probleméw wspoétczesnosci. W tym roku

przebiega pod hastem ,Wyobraz sobie swiat, w ktorym technologia pomaga rozwigzac
najtrudniejsze problemy ludzkosci”. Konkurs jest podzielony na rézne kategorie. W Polsce
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Wspétpraca z POPAI International.

We wrzesniu 2009 roku podjeto réwniez wspdtprace z POPAI International w

POPAI

sprawie organizacji w Gdyni konferencji Blue Ocean oraz przy organizacji X

The Global Association for
Marketing at-Retail

Miedzynarodowego Forum Gospodarczego.

POPAI jest jedyng na S$wiecie, globalng organizacjag dedykowang branzy marketingu handlowego
(marketing at-retail), dysponujgca 20 Swiatowymi niezaleznymi oddziatami
i siedzibg w Waszyngtonie DC. Ponad 1300 cztonkéw stowarzyszenia POPAI na arenie
miedzynarodowej otrzymuje profesjonalne wsparcie i ochrone intereséw branzowych, ochrone praw
wtasnosci intelektualnej i praw ustawodawczych. POPAI jako reprezentant firm branzy marketing at-
retail koncentruje sie na prowadzeniu dziatalnosci badawczej, edukacyjnej i promocyjnej
ukierunkowanej na rozwijanie skutecznych i efektywnych strategii marketingowych, realizowanych
przez marketeréw w handlu detalicznym.

Wspétpraca z ProDESIGN

Agencja Rozwoju Gdyni realizujac kolejne zatozenia ,Strategii Rozwoju Turystyki
Miasta Gdyni” podjeta wspétprace z firmg ProDesign z Poznania. W ramach
projektu ,Gdynia Miasto Dobrego Wzoru” dyskutowana jest koncepcja realizacji
szeregu projektéw wdrozeniowych w Gdyni, m.in. projektu KreoGdynia.

Wspotpraca z PKP S.A.

Agencja Rozwoju Gdyni podjeta w 2009 roku rozmowy z dyrekcjg Gdanskiego
Oddziatu Dworce Kolejowe PKP SA w sprawie rewitalizacji dworca w Gdyni, PKP
dotyczacej uwzglednienia funkcji waznych dla turysty i mieszkanca (przedstawienie

wynikéw badan). Réwnoczesnie podjeto rozmowy dotyczgce mozliwosci organizacji
wewnatrz Dworca Gdynia wystawy zdje¢ gdynskiego modernizmu i, kulinarnej Gdyni”.

5. AGENCJA ROZWOJU GDYNI W MEDIACH

W 2009 roku udato sie Agencji Rozwoju Gdyni zrealizowac¢ kilka duzych projektéw na temat, ktérych
mozna byto znalezé biezgce informacje w prasie, w Internecie oraz w radio. W celu zbadania poziomu
rozgtosu medialnego, jaki wywotata Agencja Rozwoju Gdyni w okresie od lipca do pazdziernika 2009
roku zostata przeprowadzona analiza efektywnosci dziatan promocyjnych (wiecej o metodzie badania
na stronie internetowej Agencji: Best Practice Gdynia http://arg.gdynia.pl/do pobrania.html).
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W efekcie analizy udato sie uzyskac informacje na temat tego - gdzie, kiedy i w jakich mediach
pojawity sie newsy dotyczace danych wydarzen. Najwiecej informacji opublikowano na portalach
internetowych, w prasie, a takze odbyly sie bezposrednie wywiady, z ktérych jeden pojawit sie w
radiu. Najwiekszym zainteresowaniem cieszyt sie projekt Szlak Kulinarny Centrum Gdyni, nastepnie IX
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze oraz Gdyniski Szlak Modernizmu.

B GDYNSKI SZLAK
MODERNIZMU

B SZLAK KULINARNY
CENTRUM GDYNI

= IX MIEDZYNARODOWE
FORUM GOSPODARCZE

Kolejnym, zastugujagcym na uwage, wynikiem badania efektywnosci dziatann promocyjnych Agenciji
Rozwoju Gdyni, byt efekt finansowy rozgtosu medialnego, jaki spowodowata Agencja realizujgc
zatozone projekty. Nie inwestujgc w kampanie promocyjne i opierajac sie jedynie na barterowe;j
wspotpracy, dziatania Agencji wywotaty efekt medialny w wysokos$ci 391 935 PLN, z czego najwiecej
informacji pojawito sie na portalach i forach internetowych, a najdrozszg potencjalng formga reklamy
byta prasa.

Ogdlny, potencjalny koszt dziatar promocyjnych, jaki uzyskata Agencja, dzieki rozgtosowi
medialnemu, nie inwestujgc srodkow finansowych w kampanie promocyjne.
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Przyktadowe publikacje na temat dziatalnosci Agencji w mediach:

Szlak Kulinarny Centrum Gdyni na stronie internetowej Dziennika Battyckiego:
http://www.dziennikbaltycki.pl/fakty24/169221 kulinarny-weekend-gdyni-jedzenie-za-5-zI-w-40-

restauracjach,id,t.html
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Szlak Kulinarny Centrum Gdyni na stronie internetowej portalu INTERIA.PL:
http://kobieta.interia.pl/kuchnia/przysmaki/news/na-kulinarny-weekend-do-gdyni, 1373107
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Gdynski Szlak Modernizmu na stronie internetowej Serwisu Informacji Turystycznych Polskiej
Agencji Prasowej: http://sit.pap.pl/depesze/gdynia/modernizm-gdyni-atrakcyjny-dla-turysty
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IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze na portalu regionalnym Wrota Pomorza:
http://www.wrotapomorza.pl/pl/biznes/aktualnosci/wiadomosci/gdynia2009 forum gospodarcze
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IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze w Serwisie Informacji Zleconych Polskiej Agencji
Prasowej:http://www.siz.pap.pl/palio/html.run? Instance=cms_siz.pap.pl& PagelD=1006& RowID=
175234&UIL=PL& CheckSum=938633641

: Polski English

Serwis Informacji Zleconych
Polskiej Agencji Prasowej

PREMUMERATA O NAS

Hawigator 1% strona ghiwna @ Powrdt =3 Drukuj Inne z tej kategorii

IX Miedzynarodowe Forum Gospodarcze w Gdyni Biznes

y  Korzystny dla firm wyrok M54 w
sprawie faktur

» Ziglona Inicjatywa Gospodarcza -
zaproszenie na konferencjg

» Program ramowy na rzecz
konkurencyjnosci i innowacji
2007-2013 (CIP). Instrumenty
finansowe dia MsP

Wplyw swiatowego kryzysu na polska gospodarke morska, nowe zjawiska itrendy w
sektorze turystycznym oraz rozwaoj przestrzeni miejskich. To gtowne tematy, jakie porusza
uczestnicy IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego, ktore odbedzie sig 9 pazdziernika
w Gdyni.

To najwicksze wydarzenie gospodarcze na Pomorzu zgromadzi kikudziesiecio wybitnych
specjalistdn w dziedzinie rozwaoju turystyki,
najak bywniejszych przedstawicieli

ftodowiska  biznesowego  oraz  twdrciw IHm i Qﬂ Zunarodowe =

Konferencje

sukcesu rozwajl miast, Forum Gospodarcze

Internanional Econamic Forum
W ramach Forum odbedy sie trzy panele www. forum.gdynia.pl
dyskusyjne:

» Zielona Inicjatywa Gospodarcza -
zaproszenie na konferencjg

» Migdzynarodowa konferencia
"Gospodarka odpadami dla

2009

Pierwszy w Polsce panel PRZESTRZEN krajdm Europy Srodkomo-
MIEJSKA {Gdynia, Hotel Hadmorski, godz. Wzchodnie j"
9:00-16:00) - niekonwencijonalne pomysty, innowacyjne metody kreowania niepowtarzalnego »  "Rusza 709 min zt kredytu z CIP
wizerunku miast i regiondw, Wezma w nim udziat wy jgtkowi goicie - tworcy sukcesu rozwoju miast, dla polskich WP - Zaproszenie
m.in. Kopenhagi, Saragossy, Melbourne: dr Michat Stangel - lider panely, pracujacy dla MIT, twdrca na konferencjg prasowg
Errn'tant projektu Saragossa Digital Mail, case study z rozwoju Londynu, Kopenhagi, Amsterdamu, Melbourne, Media
lpTEi Dublina; Henning Thomsen z Danii (Gehl Architects); David Karasek z Czech - designer, stynny twdrca

» Mapizz, opublikuj iwygraj -

I mebli migjskich; dr hab. inz. Piotr Lorens z Politechniki Gdariskiej, kreator rozwoju przestrzeni R .
konkurs "Nice - Technologie nie z

IE— Tiejskich,

tej ziemi"
Wyszukiwanie Panel TURYSTYKA {(Gdynia, Hotel Madmorski, godz. 9:00-16:00) - innowacyinod, nowoczesne | b Karzystny dia firm wyrok NSé w
technologie, wyniki badari, zaskakujaoe rozwigzania przedstawione przez znakomitych praktykow sprawie faktur

[ ———

4. WARTOSCI NIEMATERIALNE | PRAWNE WYPRACOWANE PRZEZ
AGENCIE

W 2009 roku Agencja Rozwoju Gdyni przy przygotowywaniu projektow opracowata réwniez logotypy
oraz zarejestrowata domeny dotyczgce danych projektow, a takze dzieki udanej wspdtpracy z
fotografami zdobyta cenne zasoby w postaci zdje¢ dokumentujgcych wazne dla Gdyni wydarzenia.
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Logotypy i materiaty reklamowe wypracowane przez Agencje:

- Szlak Kulinarny Centrum Gdyni

AR S IR 1 e BOrNE Rt T 4 R b e re

SZLAK-KULINARNY- P

= CENTRUM GDYMI

18 styczen - 16 luty ENTRUM
Szlak Kulinarny Zaprasza!!!

KARNAWAL SM

na

TION

ULINARNY
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- Projekt unijny Moja firma — Moje miejsce pracy

MOja FIRMA

ViLe,
MLATEG

WROTNA
%E':ann 36 TYS. 1!

el 45

- Projekty logotypdw projektow Agencji: Letnia Akademia Gdyni, Szlak Modernizmu, Gdynia Gra Jazz

2 e
" P :“l

‘ Letnia Akademia Gdyni

SZLAK J MODERNIZM
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- Projekt Agencji Systemu Informacji Miejskiej dla Miasta Gdyni
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Domeny internetowe wypracowane przez Agencje:

www.kulinarnagdynia.pl

www.szlak-kulinarny.pl

.A‘ --... — — = U ] .

L ———" — - A

S —

GDYNSKI

o BITNEIPLAN

www.kreogdynia.pl

WWW.muzeumemigracji.pl

Www.muzeumemigracji.org

www.ulicemiast.pl
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Zdjecia bedace wtasnoscig Agencji Rozwoju Gdyni:

- ze Szlaku Kulinarnego Centrum Gdyni

- z IX Miedzynarodowego Forum Gospodarczego

- z Gdynskiego Szlaku Modernizmu

Wiecej zdjeé na stronie internetowej: www.arg.gdynia.pl/galeria
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5. KORZYSCI Z DZIALALNOSCI AGENCJI DLA ROZWOJU MIASTA GDYNI

Strategiczne kierunki dziatania Agencji Rozwoju Gdyni okreslajg kluczowe zamierzenia pozwalajgce
realizowaé¢ jej misje i zwigzane sq z decyzjami dotyczqcymi zmiany Ilub utrzymania sposobu
wykorzystania posiadanych i pozyskiwanych z otoczenia zasobdw. Rezultatem realizacji ponizszych
strategicznych kierunkow dziatarn Agencji sq korzysci dla rozwoju Miasta Gdyni, odnoszqgce sie do
poszczegdlnych grup docelowych miasta, takich jak: mieszkaricy Gdyni, turysci, inwestorzy.

Strategiczne kierunki dziatania zostaty okreslone dla 5 obszaréw aktywnosci Spoétki i przedstawiaja
sie nastepujaco:

I Gdynianie:

1.Wzmacnianie aktywnosci obywatelskiej

Wskaznik:

-liczba projektow realizowanych we wspétpracy z organizacjami pozarzagdowymi,

-liczba uczestniczgcych mieszkancow w inicjatywach realizowanych przez Agencje.*

2. Wspieranie aktywnosci zawodowej

Wskaznik:

- przyrost liczby osdéb, ktére braty udziat w ramach projektéw realizowanych z udziatem Agenc;ji.*

3. Zwiekszanie mozliwosci rozwoju mieszkarncdw poprzez kulture, sport i rekreacje

Wskaznik:

-przyrost liczby mieszkancow korzystajgcych z oferty kulturalnej przygotowanej przez Agencje,
-przyrost liczby mieszkaricow korzystajgcych z oferty sportowej i rekreacyjnej przygotowanej przez
Agencjg,

-liczba zrealizowanych projektéw zwiekszajgcych mozliwosci rozwoju mieszkarnicéw poprzez kulture,
sport i rekreacje,

-ocena poziomu satysfakcji mieszkancéw w zakresie mozliwosci rozwoju poprzez kulture (w cyklicznie
prowadzonych badaniach),

-ocena poziomu satysfakcji mieszkancéw w zakresie mozliwosci rozwoju poprzez sport i rekreacje (w
cyklicznie prowadzonych badaniach).*

Il. Gospodarka:

1. Wzmacnianie Gdyni jako osrodka wzrostu gospodarczego

Wskaznik:

-wzrost liczby uczestnikdw Forum Gospodarczego,

-wzrost liczby wejs¢ na strone Forum Gospodarczego,

-ilo$¢ wywotanych publikacji dotyczacych sektora gospodarki Gdyni.*

2. Wspieranie rozwoju MSP (matych i $rednich przedsiebiorstw)

Wskaznik:

-liczba MSP, ktéra wzieta udziat w projektach realizowanych przez Agencje,
-liczba wejs$é na podstrone dedykowang dla biznesu.*

3. Rozwijanie systemu wspotdziatania przedsiebiorcéw

Wskaznik:

- wzrost liczby inicjatyw/przedsiewzieé realizowanych wspdlnie w $srodowisku przedsiebiorcow.*
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4. Wspieranie powigzan pomiedzy nauka i badaniami, a dziatalnoscig gospodarczg

Wskaznik:

-przyrost liczby przedsiebiorcéw i przedstawicieli sSrodowiska nauki we wspadlnych inicjatywach,
-liczba wspdlnych inicjatyw przedsiebiorcéw i przedstawicieli Srodowiska nauki.*

5. Wdrazanie Strategii Rozwoju Turystyki Gdyni

Wskaznik:

-liczba inicjowanych projektéw turystycznych,

-liczba wdrozonych projektéw turystycznych.*

[ Wspétpraca z otoczeniem, konurbacja Tréjmiasto:

1. Rozwijanie funkcji inkubatora rozwigzan dla Regionu

Wskaznik:

-przyrost liczby inicjatyw dotyczacych regionu,

-wzrost liczby instytucji realizujgcych z Agencjg wspdlnie inicjatywy dotyczace regionu.*
2. Konsolidowanie koncepcji i programéw rozwojowych w obrebie Konurbacji
Wskaznik:

-liczba wspélnych koncepcji i programéw rozwojowych w obrebie Konurbacji.*

V. Przestrzen:

1. Rozwdj przestrzeni miejskiej m.in. System Identyfikacji Miejskiej

Wskaznik:

-ilo$¢ przeprowadzonych konsultacji/konferencji dotyczacych systemu identyfikacji miejskiej,

-liczba przeprowadzonych bezposrednich badan na reprezentatywnej grupie (mieszkancow,
turystéw) dotyczacych systemu identyfikacji miejskiej.*

2. Rewitalizacja Srédmiescia Miasta, w tym dworca PKP

Wskaznik:

-liczba udokumentowanych inicjatyw.*

V. Wyniki ekonomiczno - finansowe Spotki:

1. Zdolnos¢ realizacji celdw strategicznych

Wskaznik:

-stopien wykonania budzetu,

- wartos$é pozyskanych projektow,

-wartosc¢ publikacji o miescie wywotana przez Agencje.*
2. Trwatos¢ rozwoju w oparciu o wiedze

Wskaznik:

-dostepna baza dobrych praktyk,

-liczba wdrozonych rozwigzan innowacyjnych.*

* Wymienione wskaZniki bedq analizowane przez Agencje w okresie — rok do roku.
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Zgodnie z mottem promocyjnym Agencji
Rozwoju Gdyni: ,Gdynia otwartym oknem
na swiat!”, ,Gdynia znowu pierwsza!” —
budowanie marki Gdyni jako miasta
unikalnego, przyciggajacego uwage
swoimi osiggnieciami zarowno w Polsce,
jak i za granicg, poprzez wdrazanie
nowych produktow turystycznych,
innowacji i ciggte poszukiwanie niszy
rynkowej dla rozwoju miasta.

Gdynia jako przyktad dobrych praktyk do
nasladowania przez inne samorzady i
instytucje. Dobre praktyki wypracowane
przez Agencje w 2009 roku to m.in.
wdrazanie innowacyjnych rozwigzan (np.
szlaki kulturowe), badania ankietowe
wsrdd turystéw oraz badania
efektywnosci dziatart promocyjnych,
programy szkoleniowo-edukacyjno-
doradcze z zakresu marketingu
terytorialnego, designu przestrzeni
miejskiej (Akademia Marki Miejsc, Open
Door Design), inne.

Gdynia jako miejsce spotkan ekspertéw z
Polski i z Europy — ciekawe konferencje i
szkolenia w ramach Akademii Marki
Miejsc, czy IX Miedzynarodowego Forum
Gospodarczego.

1.

3.

Tworzenie nowych, atrakcyjnych
propozycji aktywnego spedzania czasu w
miescie, szczegdlnie dla rodzin z dzie¢mi —
Letnia Akademia Gdyni, szlaki kulturowe.

. Poprawa jakosci ustug swiadczonych dla

mieszkancow i turystow, w szczegdlnosci
ustug gastronomicznych — bogaty i
réznorodny wybdr kuchni w atrakcyjnych
cenach (projekt Szlak Kulinarny Centrum
Gdyni).

Tworzenie ciekawych programoéow
szkoleniowo-doradczo-edukacyjnych
skierowanych do réznych grup
mieszkancow: dla rodzin z dzie¢mi (Letnia
Akademia Gdyni), dla oséb bezrobotnych
(Moja firma — Moje miejsce pracy), dla
firm i instytucji (Akademia Marki Miejsc, IX
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze).

. Dziatania Agencji Rozwoju Gdyni majgce

na celu przyciggniecie turystow i
inwestoréw przyczynig sie réwniez do
wzrostu zapotrzebowania na nowych
pracownikéw, a w efekcie do wzrostu
zatrudnienia wsréd mieszkancow i
polepszenia ich jakosci zycia.

Wiele ciekawych propozycji
spedzenia urlopu wtasnie w
Gdyni (m.in. projekt Letnia
Akademia Gdyni, szlaki).

Atrakcyjne centrum
(Srédmiescie) Gdyni jako staty
punkt wycieczek
turystycznych.

Catoroczna oferta turystyki
miejskiej i weekendowej,
dzieki propozycji wdrozenia
pakietéw turystycznych
taczacych kilka ustug
turystycznych w atrakcyjnej
dla turysty cenie (projekt
Turystyka Inteligentna).

Bogata i réznorodna oferta
gastronomiczna w
przystepnych cenach (projekt
Szlak Kulinarny Centrum
Gdyni).

Gdynia miastem przyjaznym
turyscie, dzieki spetnianiu
oczekiwan i podnoszeniu
jakosci obstugi m.in. poprzez
wdrozenie przez Agencje
czytelnego Systemu Informacji
Miejskie;j.

Budowanie marki Gdyni jako
miasta nowoczesnego i
unikalnego, ktére wdraza
innowacyjne rozwigzania
sprzyjajace rozwojowi miasta,
mieszkaricom, turystom,
przedsiebiorcom i nowym
inwestycjom.

Zwiekszanie konkurencyjnosci
miasta wsréd innych
miejscowosci nadmorskich,
dzieki budowaniu bogate;j i
réznorodnej oferty
turystycznej przeznaczonej
zarowno dla polskich, jak i
zagranicznych turystéw
(pakiety turystyczne, oferty
turystyki miejskiej i
weekendowej, szlaki
kulturowe), co ma zacheci¢ do
tworzenia nowych inwestycji
turystycznych w Gdyni.

Ozywienie rynku ustug
gastronomicznych i
zwiekszenie konkurencyjnosci
gdynskich lokali, dzieki
dziataniom promocyjnym w
ramach projektu Szlak
Kulinarny Centrum Gdyni —
pobudzenie nowych
inwestycji w gastronomie.



Ozywienie waznych przestrzeni miasta —
w szczegolnosci zwiekszanie
zainteresowania centrum miasta
(Srodmiesciem) poprzez liczne akcje jak
np. Szlak Kulinarny Centrum Gdyni, Szlak
Modernizmu, budowa Systemu Informacji
Miejskie;j.

Budowanie silnej marki Gdyni w mediach,
dzieki pozytywnemu rozgtosowi
medialnemu, ktory towarzyszy wiekszym
projektom realizowanym przez Agencje
Rozwoju Gdyni, jak np. | Weekend
Kulinarny Gdyni, IX Miedzynarodowe
Forum Gospodarcze.

Konkurencyjnos¢ Gdyni w poréwnaniu z
innymi miastami metropolii trojmiejskiej,
czy miastami nadmorskimi, dzieki
projektom adresowanym do turystow —
szlaki, Letnia Akademia Gdyni,
wspotpraca przy kampanii promocyjnej
,Wiejjj do Gdyni”.

Budowanie marki Gdyni jako miasta
otwartego i przyjaznego inwestorom oraz
turystom z Polski i ze Swiata, dzieki
organizacji spotkan biznesowych, szkolen,
»budowie” nowych atrakcji turystycznych
(rok 2010 — Muzeum Emigracji) oraz
innych dziatarh majacych na celu podnies¢
jakos¢ obstugi turysty oraz inwestora.

Gdynia miastem atrakcyjnym dla biznesu
- budowanie marki w Polsce i na Swiecie —
Gdynia jako organizator najwiekszego
wydarzenia gospodarczego i biznesowego
w 2009 roku na Pomorzu (IX
Miedzynarodowe Forum Gospodarcze).

5.

10.

Szkolenia i doradztwo realizowane przez
Agencje majg na celu podnoszenie
kwalifikacji zawodowych oséb
bezrobotnych i zwiekszanie szans na
zatrudnienie, bgdz otwarcie wtasne;j
dziatalnosci gospodarczej (projekty unijne
POKL).

. Wspieranie zycia mieszkancow w sferze

kulturowej (projekt Gdynia Gra Jazz) oraz
sportowej (Gdynia Adventure Days).

. Wspieranie rozwoju branzy przemystu

kreacji: nowe inwestycje - nowe firmy -
nowe miejsca pracy.

. Wspieranie budowy nowoczesnej,

estetycznej i przyjaznej mieszkarncom i
turystom przestrzeni miejskiej (m.in.
projekt Systemu Informacji Miejskiej).

Wdrazanie przez miasto we wspotpracy z
Agencja innowacyjnych rozwigzan ma na
celu podnosi¢ komfort i jakos¢ zycia
mieszkancow Gdyni.

Badanie opinii turystow i mieszkaricow
Gdyni ma na celu wyjscie naprzeciw
oczekiwaniom i wymaganiom oraz
uwzglednienie potrzeb spoteczeristwa w
realizacji Strategii Agencji Rozwoju Gdyni
i Strategii Rozwoju Miasta.

Badanie zadowolenia turysty z
pobytu w Gdyni
przeprowadzone przez IRS
Consult AG we wspotpracy z
ARG jako sposéb zdobycia
informacji na temat potrzeb i
oczekiwan turystow.

Ciekawe propozycje spedzania
aktywnie wypoczynku dla
amatorow i zaawansowanych
sportowcow, dzieki projektowi
Gdynia Adventure Days.

Gdynia wspaniatym miejscem
dla pasjonatow jazzu — szlak
Gdynia Gra Jazz jako kolejne
wydarzenie muzyczne obok
Heineken Open’er Festival, w
ktérym warto uczestniczy¢
(promocja oferty klubow,
koncertéw oraz twércéw
jazzowych zwigzanych z
miastem).

Bogaty program szkoleniowo-
doradczy realizowany przez
Agencje jako metoda na
wspieranie przedsiebiorcow
oraz nowych inwestoréw
rozpoczynajacych dziatalnos¢
na rynku.

Konferencje i spotkania z
ekspertami organizowane
przez Agencje sg znakomity
okazjg do zapoznania sie z
innowacjami z Polski i ze
Swiata oraz do nawigzania
cennych kontaktow
biznesowych (Akademia Marki
Miejsc, IX Miedzynarodowe
Forum Gospodarcze).



10.

11.

12.

13.

Zdobywanie cennych rekomendacji i
opinii na temat projektéw i wydarzen w
Gdyni od waznych postaci Swiata biznesu
i gospodarki, co sprawia, ze Gdynia jest
miastem godnym zaufania i godnym
nasladowania.

Inwestowanie w turystyke i realizacja
projektow Agencji Rozwoju Gdyni, ktore
maja na celu zwiekszenie atrakcyjnosci i
jakosci ustug turystycznych,
przyciggniecie turystow i przedtuzenie ich
pobytu w Gdyni nie tylko w okresie
wakacji, ale réwniez w ciggu roku, dzieki
ofercie pakietdw turystycznych (projekt
Turystyka Inteligentna). W efekcie wzrost
zainteresowania turystéw Gdynig wigze
sie ze wzrostem dochodéw miasta.

Gdynia miastem nie tylko dla biznesu i dla
turystyki, ale réwniez dla mitosnikéw
przyrody i sportu (Gdynia Adventure
Days), dla pasjonatow jazzu (Gdynia Gra
Jazz), dla kreatoréw przestrzeni miejskiej i
mitos$nikéw architektury (Kreo Gdynia,
Open Door Gdynia, Gdynski Szlak
Modernizmu) oraz dla smakoszy (Szlak
Kulinarny Centrum Gdyni).

Gdynia Miastem Kreacji otwartym na
nowe, ergonomiczne rozwigzania
designerskie — projekt Open Door Gdynia,
KreoGdynia.

Pozyskiwanie dotacji unijnych przez
Agencje Rozwoju Gdyni na rozwoj
turystyki, szkolenia oséb bezrobotnych
oraz nowe inwestycje dajace zatrudnienie
i umozliwiajace ciggty rozwdj miasta.
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Dane teleadresowe i kontraktowe Spotki:

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o.0.
tel/fax 58 669-70-04

81-391 Gdynia, ul. Swietojariska 53/8
NIP: 5862231214, KRS: 0000323812
www.arg.gdynia.pl
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