Akademia Marki Miejsc
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WYKLADOWCY z WIEDZA PRAKTYCZNA
= Juz od 26 listopada!ll
TY DECYDUJESZ! — wybierasz dzien, temat, budujesz plan zajec

2 12 tematow zaje¢ w semestrze, przygotowanych specjalnie dla
Akademii MAREK MIEJSC — marketing miejsc zmienia swiat!!!

o Zapisy na pojedyncze zajecia wyktad — warsztat lub blokowe.
Mozliwos¢ dodatkowych termindw.

> ATMOSFERA - zajecia w modernistycznym Centrum Gdyni

2 Znajdziesz sie w elitarnym gronie MARKeteréw MIEJSC

o Catering SZLAKU KULINARNEGO CENTRUM GDYNI

2 Dla zainteresowanych BRAND CHAT nad morzem

o Zajecia autorskie dla grup i TEAMOW projektowych

PRZYKLADOWE tematy AKADEMII MARKI MIEJSC:

Rewolucja ! MARKETING NARRACYINY i SZEPTANY — Edi Pyrek
EVENT MARKETING stwdrz flagowe wydarzenie marki miejsca - Adam Mikotajczyk,

Jacek Debis
PR oraz PUBLICITY od kuchni - 20x20 dobre praktyki oraz zasady o ktérych musisz

wiedzie¢ - Woijciech Kreft, Adam Mikotajczyk
CZYTELNE MIASTO jak identyfikacja wizualna, SIM, unikalna symbolika miasta

odkrywa jego ‘genius loci’ Hubert Gonera, Jacek Debis

ZOSTAN No 1 — w sieci, skuteczny E-MARKETING marek miast, regionéw,
produktow i atrakcji - Wojciech Kreft, Hubert Gonera

Marketing WDROZENIOWY — marka jest w ludziach - Hubert Gonera, Jacek Debis

Agencja Rozwoju Gdyni Sp. z o.0.
www.arg.gdynia.pl
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Pommarika Beglonalsa Organicada hryitycna



Nasi wyktadowcy:

* Hubert Gonera

* Adam Mikotajczyk
* Edi Pyrek

* Wojciech Kreft

e dr Piotr Birski

e dr Michat Stangel
* Jarostaw Gorski

* Anna Somorowska
* Jacek Debis

«i inni

O Akademii...

Akademia Marki Miejsc to specjalna oferta edukacyjno — szkoleniowa Agencji Rozwoju
Gdyni, dedykowana dla pracownikéw samorzaddéw, instytucji kultury, sportu, edukacji,
stowarzyszen oraz przedsiebiorstw silnie zaangazowanych w dziatania marketingowe
skoncentrowane na promocji i budowaniu atrakcyjnej marki miejsca, (w tym marketing
atrakcji, wydarzen, infrastruktury).

Akademia Marki Miejsc to idea zbudowania i rozwijania nowoczesnej i dynamicznej
platformy edukacyjno-wiedzowej, zapewniajgcej efektywny transfer najnowszej wiedzy,
zjawisk, doswiadczen praktycznych oraz technologicznych innowacji w obszarze marketingu
terytorialnego.

Naszg misjg jest wspieranie proceséw budowania profesjonalnych kadr w samorzadach
oraz organizacjach promujacych miejsca, w tym menadzeréw marki, marketingu atrakcji
i produktéw, zarzgdzania wizerunkiem, procesami zintegrowanej komunikacji, a takze szeféw
programow sieciowych, krosowych o charakterze ponadlokalnym.

Akademia Marki Miejsc jest inicjatywg niezalezng finansowo, otwartg na wspdtprace
z kazdym osrodkiem miejskim w Polsce i zagranicg, w tym takize uczelniami wyzszymi.
Strategicznymi Partnerami Akademii oraz wspotorganizatorami czesci oferty szkoleniowej
s3: BriefAPoland z Warszawy, Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna oraz Landbrand
z Poznania. Tematyka pierwszych szkolen bedzie przede wszystkim koncentrowata sie na
kluczowych aspektach budowania partnerstw strategicznych na potrzeby zintegrowanego
marketingu terytorialnego, w tym programéw aktywnosci marki miejsca.




